] ZASIEG

Radio jest dostepne 24/7

Radio dociera codziennie do
72% os6bbw wieku 15-75 lat —
to 21,7 mIn potencjalnych
konsumentéw

Radio dociera tygodniowo do
92.8% osdb w wieku

15-75 lat — to 27,7 min
potencjalnych konsumentow

Radio codziennie stuchane
jest Srednio przez 4,5 godziny

4 ANGAZUJACE

Stuchacze czujg emocjonalny
zwiqzek z ich preferowanqg
stacjq radiowq.

Radio jest aktywnym medium

zdolnym do poruszenia emocji,

tworzqc popyt i sprzedaz na
produkty i ustugi.

6 SYNERGIA

Radio wykorzystywane jako
element wiekszej strategii
mediowej.

Moze doskonale wzmacniac
kampanie podczas niskiej
aktywnosci innych mediow
(TV) bqdz efektywnie je
uzupetnia¢ (internet, OOH,
prasa).

SZYBKOSC N
| ELASTYCZNOSC

Radio dostarcza wiele
reklamowych form do
wykorzystania w kampanii:

spoty reklamowe, sponsoring,

akcje specjalne, konkursy
oraz eventy.

ElastycznoS¢€ radia umozliwia
szybkq i czestq zmiane
komunikatow reklamowych.

2 TARGETOWANIE

Radio umozliwia efektywne
dotarcie z przekazem
reklamowym do konsumentow
zroznicowanych
demograficznie, o réznych
zainteresowaniach oraz w
zaleznoSci od ich nastroju.

3 CZESTOTLIWOSC

Konsumenci stuchajq radia
regularnie, spedzajg z nim
wiekszq czeS¢ dnia oraz sq
lojalni wobec swoich
ulubionych rozgtosni.

EFEKTYWNOSC
KOSZTOWA

Radio jest tansze niz zakup
wigekszosci gtdbwnych medidw,
pozwalajqc reklamodawcom
uzyskujac maksymalny zasieg
i efektywnq czestotliwosce.

Koszt wyprodukowania
reklamy i zakupu czasu
reklamowego jest niezwykle
atrakcyjny w poréwnaniu

Z innymi mediami.

WSPARCIE
SPRZEDAZY

Radio jest medium,
CALL TO ACTION?

Koszt wyprodukowania
reklamy i zakupu czasu
reklamowego jest niezwykle
atrakcyjny w porownaniu

Z innymi mediami.

9 MOBILNOSC

Wraz z rozwojem technologii
stuchanie radia mozliwe jest
m.in. przez telefony
komorkowe i smartfony,
odtwarzacze mp3/4 iinne
urzqdzenia mobile takie jak
smartwatch.



