UZYCIE LOKALNYCH STACJI WZMACNIA

SWIADOMOSC MARKI W MIEJSKICH
SPOLECZNOSCIACH [CASE STUDY BARCLAYS]
CASE STUDY: BARCLAYS
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© ROZWIAZANIE:
B stworzenie finansowego instrumentu, wspomagajgcego rozwdj dziatalnosci
gospodarczej, w postaci konkursu ,Take One Small Step”, w ramach ktérego

najlepsze pomysty biznesowe miaty by¢ nagrodzone kwotg 50 tys. GDP w kazdym
z 9 regionéw UK
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WYKORZYSTANIE RADIA:

kampania w 32 stacjach radiowych, wysoka czestotliwos¢, akcje specjalne
w programach porannych, lokalne, prawdziwe historie matych firm
w okolicy, wykorzystanie znanych i lubianych gtoséw w celu zilustrowania
biznesow, ktore stuchacze znali ze swojego miasta

WYNIKI:

osoby majgce kontakt z kampanig byly sktonne dwukrotnie czesciej (od oséb bez
kontaktu z reklama) rozwazy¢ bank Barclays jako swoj przyszty bank; wskaznik oséb
potwierdzajgcych, ze Barclays wspiera i nagradza lokalny biznes byt o 10% wyzszy
wsréd osob, do ktorych dotarta kampania radiowa -
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Studium przypadku zostato zrealizowany przez Radiocentre, dawniej znane jako Radio Advertising Bureau (RAB). Radiocentre jest organem handlowym dla
radia komercyjnego w Wielkiej Brytanii, reprezentujgcym ponad 90% branzy w zakresie stuchalnosci oraz dochodéw. Wiecej na http://www.radiocentre.org/



