RADIO ZAPEWNIA SKUTECZNE DOTARCIE
DO MLODEGO TARGETU

CASE STUDY: McDONALD'S

:ﬁ: WYZWANIE:

I—J_ E spadajgce zaangazowanie marka

lodéw McFlurry wsréd mtodych.

°~* ROZWIAZANIE:
% stworzenie wraz z Radiem Kiss FM MCH-URRV
akcji McFlurry Nice Cream Van

Summer Tour, ktora pozwolita _///
skojarzy¢ marke z takimi
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wartosciami jak muzyka,
letni odpoczynek,
zabawa.

WYKORZYSTANIE RADIA:

prowadzgcy Radia Kiss FM byli twarzami akcji McFlurry Nice Cream Van
Summer Tour, na antenie w konkursach mozna byto wygrac bilety i pakiety
festiwalowe.

sprzedaz wzrosta o 16% powyzej prognoz,
wzrosta Swiadomos¢ marki, brand zdobyt
61 tys. fandéw na Facebooku.

Studium przypadku zostato zrealizowany przez Radiocentre, dawniej znane jako Radio Advertising Bureau (RAB). Radiocentre jest organem handlowym dla
radia komercyjnego w Wielkiej Brytanii, reprezentujgcym ponad 90% branzy w zakresie stuchalnosci oraz dochoddw. Wiecej na http://www.radiocentre.org/



