
WYZWANIE:
spadające zaangażowanie marką
lodów McFlurry wśród młodych.

ROZWIĄZANIE:
stworzenie wraz z Radiem Kiss FM
akcji McFlurry Nice Cream Van
Summer Tour, która pozwoliła
skojarzyć markę z takimi
wartościami jak muzyka,
letni odpoczynek,
zabawa.

RADIO ZAPEWNIA SKUTECZNE DOTARCIE
DO MŁODEGO TARGETU
CASE STUDY: McDONALD’S

WYKORZYSTANIE RADIA:

WYNIKI:

prowadzący Radia Kiss FM byli twarzami akcji McFlurry Nice Cream Van 
Summer Tour, na antenie w konkursach można było wygrać bilety i pakiety 
festiwalowe.

sprzedaż wzrosła o 16% powyżej prognoz,
wzrosła świadomość marki, brand zdobył
61 tys. fanów na Facebooku.

Studium przypadku zostało zrealizowany przez Radiocentre, dawniej znane jako Radio Advertising Bureau (RAB). Radiocentre jest organem handlowym dla 
radia komercyjnego w Wielkiej Brytanii, reprezentującym ponad 90% branży w zakresie słuchalności oraz dochodów. Więcej na http://www.radiocentre.org/
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