DIET COKE - POSZERZENIE PERCEPC)I MARKI
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« Wzrost sprzedazy napoju kojarzone z piciem dietetycznej coli.
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REALIZACJA

«Diet Coke budowata swoj
wizerunek za pomocg
sponsoringu ,,Przerwy na
Dietetyczng Cole” w
popotudniowym pasmie
radia HEAT, jednoczesnie
poszerzajgc go o reklamy w
magazynach i Internecie.
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— ¢ REZULTATY

| 65% stuchaczy rozgtosni
stwierdzito, ze styszato
ostatnio reklame Diet Coke

» WSrdd stuchaczy radia
HEAT, w stosunku do os6b
niestuchajgcych tej stadji,
zaobserwowano réwniez
Znacznie wyzszg percepcje
marki Diet Coke oraz
czestszg konsumpcje
napojul.

*Reklama prasowa przyjeta ,
format teaseréw, ktore miaty <& ‘
przyciggnac ludzi do ”‘ NN
kontentu emitowanego w \
radiu, gdzie np. Cheryl Cole
mowita o programie
X-Factor, a Will Young
opowiadat 0 swoim nowym
albumie.

RADIO - PRASA - INTERNET
“Wspdtoraca jasno ukazuje istotne marketingowe benefity z dfugoterminowego zwigzku miedzy dwiema markami,

ktdre sq wyraZnie dopasowane strategicznie. Udowodniono, Ze radio generuje efekt synergii w potqczeniu z innymi
mediami" - Radiocentre




