NESCAFE - WYKORZYSTANIE RADIA

DO ZMIANY WIZERUNKU MARKI

CEL

Zmiana wizerunku z kawy, ktorg pije sie dla relaksu na napgj,
ktory pomaga pozytywnie i energicznie rozpoczgc dzien

REALIZACJA
Stacje Magic FM, Key 103, Bauer City Network

e SPONSOring porannych audycji w rozgtosniach Magic FM i Key 103

= pj0senki ,nakrecajgce dzien” w programie ,Szafa grajgca”
potgczone z konkursem w Magic FM i Key 103

piosenki ,nakrecajgce tydzier” i konkurs online w Bauer
City Network

WYNIKI
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o OCENILO KAMPANIE JAKO KLAROWNA | PRZYJEMNA

20% 00000000000000000000 wWzrost, Nescafé zapewnia mi dobry poczatek dnia”

1 6% 2000000000000000 wzrost ,Nescafé to marka, ktérej ufam”

1 4% 0000000000000 wzrost, Nescafé pomaga cieszyc sie codziennym zyciem”

Studium przypadku zostato zrealizowane przez Radiocentre, dawnei j znane jako Radio Advertising Bureau (RAB).
Radliocentre jesto rganem handlowym dla radia komercyjnego w Wielkiej Brytanii, reprezentujgcym ponad 90%
branzy w zakresie stuchalnosci oraz dochoddw. Wiecej na http://immww.radiocentre.org/



