ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI ZAKUPOWE] MARKI
CASE STUDY: DOVE
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~ﬁ\ Zwiekszenia Swiadomosci zakupowej marki (Brand Salience)
‘_I_ E poprzez dotarcie do stuchaczy w kluczowych momentach poranka. Q)
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©~? REALIZACJA
o Szesciomiesieczny sponsoring
codziennej audycji Sniadaniowej

poprzedzony catodzienng akcjg
antenowg , Tydzien Kobiet

z Dove”. W czasie akcji antenowej
WSzyscy prowadzacy program
mezczyzni zostali zastgpieni
kobietami. W trakcie programu
stuchaczom dawano mozliwos¢
wygrania luksusowych nagréd.

DLACZEGO RADIO?
=\ O Kluczowym dla marki Dove byto
=/ O/ dotarcie do kobiet w tym

momencie poranku, w ktorym
przygotowywaty sie do catego dnia
- radio dawato ku temu doskonatg
mozliwos$¢ w sposob bardziej
efektywny kosztowo niz telewizja.
o

REZULTATY

Wzrost Swiadomosci marki do poziomu

72%

Wzrost deklaracji wyboru marki do poziomu

52%

Studium przypadku zostato zrealizowane przez Radiocentre, dawniej znane jako Radio Advertising Bureau (RAB). Radiocentre jest organem handlowym
dla radia komercyjnego w Wielkiej Brytanii, reprezentujgcym ponad 90% branzy w zakresie stuchalnosci oraz dochodéw. Wiecej na
http://www.radiocentre.org/



