
KAMPANIA RADIOWA JAKO
"PRZEDŁUŻENIE" REKLAMY TELEWIZYJNEJ

Miejsce radia w Media Mix

"Imaginary Transfer" 

Sredni udział
w sprzedaży

62%

6%

75%
5-10 sekund

radio charakteryzuje się 
wysoką efektywnością, 
znacznie przewyższając 
telewizję, średnio o 62%

TV Radio Pozostałe media

średni udział radia
w sprzedaży generowanej 
przez wszystkie media

respondentów było w stanie przywołać elementy audio i video reklam 
telewizyjnych na podstawie odsłuchania tylko krótkiej części tej reklamy przez 
telefon. Oznacza to, że reklama w radiu może być efektywnym wsparciem    
reklamy TV*

bardzo ważną rolę odgrywa pierwszych 5-10 sekund, należy więc zadbać o interesujący początek

*badanie Statistical Research Inc. w 1993 roku
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