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Miejsce radia w Media Mix Sredni udziat
— W sprzedazy
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Znacznie przewyzszajgc
telewizje, Srednio 0 62%

o $redni udziat radia
o w sprzedazy generowanej . '
przez wszystkie media v [ Radio [ Pozostate media
"Imaginary Transfer"

respondentow byto w stanie przywota¢ elementy audio i video reklam
’ 50/ telewizyjnych na podstawie odstuchania tylko krotkiej czesci tej reklamy przez

telefon. Oznacza to, ze reklama w radiu moze by¢ efektywnym wsparciem
reklamy TV*

5-10 sekund

bardzo wazng role odgrywa pierwszych 5-10 sekund, nalezy wiec zadbac o interesujgcy poczatek

*padanie Statistical Research Inc. w 1993 roku
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http://www.raisingthevolume.com/wp-content/uploads/2012/01/Imagery-Transfer.pdf
http://www.polskieradio.pl/24/112/Artykul/672866,90-lat-temu-powstala-pierwsza-radiowa-reklama
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