PRZEZ RADIO DO SWIATA MUZYKI
(case study: H&M)
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- ~ Stworzenie T-shirtow propagujgcych wsrod
HE miodziezy bezpieczny seks.
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dochodu ze sprzedazy koszulek przekazano organizacjom
charytatywnym zajmujgcym sie problematykg HIV/AIDS.
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Radio byto wiodgcym medium kampanii

Punktem kulminacyjnymi kampanii byt koncert
Estelle w jednym z marketéw H&M zorganizowany
tylko dla 500 oséb.

Bilety byty rozdawane w czasie radiowych
konkursow.
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sprzedanych T-shirtéw!

Zrédto: Beth Handyside, business director, Universal McCann



