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DLA WZROSTU SMALL BUSINESS'U
CASE STUDY: BOUTIQUE BAKE

CELE
» %
Sprawdzenie jak wptywa potgczenie radia i internetu na wzrost

zaufania i Swiadomosci marki, przy jednoczesnym wyraznym
stymulowaniu wejs¢ na strone www i - przede wszystkim - sprzedazy

REALIZACJA
» %
Przeprowadzenie testu przed kampanig i po kampanii - na

grupach majgcych kontakt z reklamg radiowg i internetowg vs osoby

bez kontaktu z tymi mediami.

Y'is

7 @

‘/ @5%

XX

189% 175% 96% 89%

\\\\\\\\umm,,,/ \\\\\\\\unm,,,, m, \\\\\\\\uum//,,/
/ \

\
N S
Sy
S \
Sy N
= A

Z

Z

7,

2,
”//Ilmnu\\\\‘\\ ///”Illllll\\\\\\\\

wzrost wzrost wzrost wzrost ilosci wejs¢ na stronie

sprzedazy Swiadomosci intengji reklamodawcy po wystuchaniu
produktow marki zakupowej reklamy radiowe;

Kampania udowodnita, ze radio, ze swoim wysokim zasiegiem i duzg czestotliwoscia,

moze przynie$¢ marce znaczgcy wzrost Swiadomosci, olbrzymi wzrost ruchu na
stronie www, i w rezultacie, wyraznie przetozyc sie na sprzedaz produktu.

Studium przypadku zostato zrealizowane, na zlecenie Urban Media Dublin. Materiat zostat
udostepniony przez egta, europejskie stowarzyszenie nadawcéw radiowych i telewizyjnych, wiecej na
http://www.egta.com/



