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Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, zasieg dzienny, I-XI1 2017
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Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, zasieg w kwadransach, I-XIl 2017

$REDNI CZAS SLUCHANIA l#radio

4 godz. 39 min
3 godz. 51 min

ik 4 godz. 26 min

Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, $redni czas stuchania, I-XIl 2017
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Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, $redni czas stuchania, I-XIl 2017
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Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, zasieg w kwadransach, uérednienie godzinowe, dni powszednie, I-XIl 2017
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Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, zasieg w kwadransach, usrednienie godzinowe, weekendy, 1-XIl 2017

MIEJSCE SLUCHANIA - DYNAMIKA (min) W LATACH 2001-2017 |#radio
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Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, zasieg w kwadransach, dni powszednie I-XIl 2001- 2017

MIEJSCE SLUCHANIA - UDZIAL. W CZASIE StUCHANIA l#radio

B w domu W pracy w samochodzie W innym miejscu
2017 43%
2016 45%
2015 45%
2014 45%
2013 46%
2012 46%
2011 47%
2010 48%
2009 46%
2008 49%
2007 51%
2006 52%
2005 54%
2004 56%
2003 55%
2002 61%

2001 60%

Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, udziat w czasie stuchania, dni powszednie I-XIl 2001- 2017
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Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, zasieg w kwadransach, dni powszednie I-XIl 2001- 2017; Centralna Ewidencja Pojazdéw 2001-2016.

RADIO JEST MASOWO StUCHANE KONSUMPCJA DZIENNA RADIA WZRASTA
PRZEZ WSZYSTKIE GRUPY WIEKOWE WRAZ ZE WZROSTEM WYKSZTALCENIA
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Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, zasieg dzienny, I-XII 2017 Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, zasieg dzienny, I-XIl 2017

MIEJSCE ZAMIESZKANIA NIE MA KONSUMPCJA RADIA WZRASTA WRAZ
WIEKSZEGO WPLYWU NA POZIOM ZE WZROSTEM DOCHODU
SLtUCHALNOSCI RADIA NA GOSPODARSTWO DOMOWE.
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Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, zasieg dzienny, I-XIl 2017 Zrédto: Radio Track, Kantar Millward Brown, zasieg dzienny, I-XI1 2017

DLUGOSC SPOTU - DYNAMIKA W LATACH (%) lzradio
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Zrédto: Target Group Index, Kantar Millward Brown, procentowanie do grupy docelowej, dni powszednie, waga populacyjna, I- 1X 2017

Zrédto:

Target Group Index, Kantar Millward Brown, 2001- 2017
AdExpert, Kantar Media, emisje w latach 2001- 2017
Imagery Transfer, Statistical Research Inc., 1993-1999
Radio Track, Kantar Millward Brown I-XIl 2017
Centralna Ewidencja Pojazdéw 2001-2016



