RADIO GENERUJE WYSZUKIWANIA GOOGLE
CASE STUDY: MEDIA MONITORS/RADIO ADVERTISING BUREAU

Sprawdzenie w jaki sposéb kampania radiowa wptywa
na zwiekszenie liczby zapytan w wyszukiwarce Google
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Stworzenie modelu i,y "
tgczacego dane dot.
wyszukiwan Google
Z monitoringiem emisji
spotow reklamowych
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Przebadano 2100 lokalnych
kampanii reklamowych, 8
marek z 6 kategorii
(motoryzacja, e-commerce,
ubezpieczenia, komisy
samochodowe, jubilerzy,
telekomunikacja) w okresie
czerwiec-lipiec 2017
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Radio wygenerowato dodatkowo Najwiecej dodatkowych Wszystkie badane kategorie
+29% zapytan wyszykiwan (+33%) w trakcie produktowe wykazaty wzrost;
w wyszukiwarce Google porannego szczytu komunikacyjnego najwiekszy w przypadku jubilera +370%

Badanie udowodnito, ze kampania radiowa znaczgco wptywa na generowanie

dodatkowych zapytan w wyszukiwarce Google.

Studium przypadku zostato zrealizowane przez Media Monitors, przy wspétpracy z Radio Advertising

Bureau. Materiat zostat udostepniony przez egta, europejskie stowarzyszenie nadawcow radiowych
i telewizyjnych, wiecej na http://www.egta.com/



