RADIO WZBUDZA EMOCJE | ZMUSZA DO MYSLENIA

CASE STUDY: MINISTERSTWO TRANSPORTU GB

8

| ——
EEE——

motocyklisci stanowig zaledwie 1%
uczestnikdéw ruchu w Wielkiej Brytanii
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zwrdcenie uwagi kierowcdw na motocyklistéw i ukazanie

ich jako tzw. "zwyktych ludzi", pozbawianie ich anonimowosci

REALIZACJA

@ radio jest najbardziej oczywistym medium w
kampaniach adresowanych do kierowcéw

@ dzieki radiu, gtos oddano bezposrednio
motocyklistom

® w kazdym z 10 regionow, w ktérym
realizowana byta kampania radiowa
emitowany byt inny spot: wystepowat inny
bohater-motocyklista, méwigcy
z lokalnym akcentem i opisujacy swojg
droge, odnoszac sie do konkretnych
miejsc i ulic znanych w danym regionie

@ radio byto czescig kampanii multimedialnej
obejmujgcej telewizje, outdoor, online i kino
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kierowcdw kojarzyto
kampanie radiowa

respondentow zgadzato sie
z gtbwnym przestaniem kampanii

Studium przypadku zostato zrealizowany przez Radiocentre, dawniej znane jako Radio Advertising Bureau

(RAB). Radiocentre jest organem handlowym dla radia komercyjnego w Wielkiej Brytanii, reprezentujgcym
ponad 90% branzy w zakresie stuchalnosci oraz dochoddéw. Wiecej na http://www.radiocentre.org/

motocyklisci stanowig az 21%
ofiar Smiertelnych w wypadkach



