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WYKORZYSTANIE SPONSORINGU RADIOWEGO
CASE STUDY: BRITISH AIRWAYS

Popularność audycji porannych Capital FM miała zwiększyć
świadomość oferty usług linii BA wśród szerokiej grupy odbiorców.

Audycje były emitowane codziennie przez 5 dni.

Zatrudniono trzech DJ-ów – Chrisa Tarranta,
Howarda Hughesa oraz Jamesa Cannona wraz
z ekipą Capital FM – do jednego z najlepszych hoteli
w Dubaju. 

65% słuchaczy było pewnych, że wcześniej
słyszeli audycję sponsorowaną przez BA.

Słuchacze wykazywali bardziej pozytywne
nastawienie do linii lotniczej. Poziom
akceptacji wśród słuchaczy stacji znacząco
poprawił się przy stwierdzeniach:

British Airways jest moją linią lotniczą
pierwszego wyboru do odbywania podróży
rekreacyjnych.

Na miejsce akcji wybrano Dubaj, który był ważnym punktem na mapie
komunikacji lotniczej i – jak prognozowano – w przyszłości miał stać się
jeszcze popularniejszym celem podróży rekreacyjnych. 

CELE

Studium przypadku zostało zrealizowane przez Radiocentre, dawniej znane jako Radio Advertising Bureau 
(RAB). Radiocentre jest organem handlowym dla radia komercyjnego w Wielkiej Brytanii, reprezentującym 
ponad 90% branży w zakresie słuchalności oraz dochodów. Więcej na http://www.radiocentre.org

Zapłaciłbym nieco więcej, żeby polecieć
liniami British Airways zamiast jakąkolwiek
inną linią.
British Airways oferuje doskonały
stosunek jakości do ceny. 


