WYKORZYSTANIE SPONSORINGU RADIOWEGO
CASE STUDY: BRITISH AIRWAYS

CELE

Popularnos$¢ audycji porannych Capital FM miata zwiekszy¢ ‘

Swiadomos¢ oferty ustug linii BA wsrod szerokiej grupy odbiorcow.

Na miejsce akcji wybrano Dubaj, ktory byt waznym punktem na mapie
komunikacji lotniczej i - jak prognozowano - w przysztosci miat stac sie
jeszcze popularniejszym celem podrézy rekreacyjnych.

REALIZACJA

Audycje byly emitowane codziennie przez 5 dni. ‘

Zatrudniono trzech DJ-6w - Chrisa Tarranta,
Howarda Hughesa oraz Jamesa Cannona wraz

z ekipg Capital FM - do jednego z najlepszych hotel
w Dubaju.

REZULTATY

R © o
65%

65% stuchaczy byto pewnych, ze wczesniej
styszeli audycje sponsorowang przez BA.

Stuchacze wykazywali bardziej pozytywne
nastawienie do linii lotniczej. Poziom
akceptacji wsréd stuchaczy stacji znaczaco
poprawit sie przy stwierdzeniach:
@ British Airways jest mojg linig lotniczg
pierwszego wyboru do odbywania podrézy
rekreacyjnych.

@ Zaptacitbym nieco wiecej, zeby polecie¢
liniami British Airways zamiast jakgkolwiek
inng linig.

@ British Airways oferuje doskonaty
stosunek jakosci do ceny.

Studium przypadku zostato zrealizowane przez Radiocentre, dawniej znane jako Radio Advertising Bureau
(RAB). Radiocentre jest organem handlowym dla radia komercyjnego w Wielkiej Brytanii, reprezentujgcym
ponad 90% branzy w zakresie stuchalnosci oraz dochoddw. Wiecej na http://www.radiocentre.org



