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PODCAST BOOM 

STANY ZJEDNOCZONE

MIEJSCE SŁUCHANIA ORAZ SPOSÓB KONSUMPCJI
PODCASTÓW W 2018 r.

2008 r. co 10 osoba „w ostatnim
miesiącu” słuchała podcastów

czasu poświęcanego na konsumpcję
treści audio stanowią podcasty

WIELKA BRYTANIA

NIEMCY

A JAK JEST W POLSCE?

2017 r. 23% osób „w ostatnim miesiącu”
słuchała podcastów

osób słucha podcastów
przynajmniej „raz w tygodniu”

użytkowników internetu
deklaruje korzystanie z podcastów

użytkowników odsłuchuje
powyżej 10 podcastów
miesięcznie

inne

14%

30%

użytkowników odsłuchuje
od 6 do 10 audycji
miesięcznie

użytkowników odsłuchuje
od 3 do 5 audycji w miesiącu

2014 r.

AKTUALNIE 100%

28%

co 6 osoba 

61% słuchaczy reaguje pozytywnie na sponsorski branding reklamowy

76% słuchaczy deklaruje interakcje na reklamę

2018 r. co 4 osoba 

56% osób miała kontakt z podcastami „w okresie 12 ostatnich miesięcy”

87% osób słuchających podcasty akceptuje reklamy


