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61% stuchaczy reaguje pozytywnie na sponsorski branding reklamowy
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30%
uzytkownikéw odstuchuje
od 3 do 5 audycji w miesigcu
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42% inne
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76% stuchaczy deklaruje interakcje na reklame
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87% os6b stuchajacych podcasty akceptuje reklamy

A JAK JEST W POLSCE?
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20% uzytkownikow internetu

deklaruje korzystanie z podcastow
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