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Od 1997 roku jedynym kompleksowym badaniem polskiego
rynku radiowego, ktdérego wyniki wykorzystywane sg przez
wszystkie stacje radiowe, domy mediowe, brokerow
i reklamodawcow jest badanie Radio Track realizowane
przez firme Kantar Millward Brown.

ICANTAR

Badania radiowe

@ pozwalajg na przygotowanie rankingdw stuchalnosci
stacji wedtug okreslonych zmiennych i parametrow

@ dostarczajg informacji na temat zwyczajéw
stuchania radia, trendéw stuchalnosci, rozktadu
stuchalnosci w ciggu dnia

Metodologia Kto zleca badania radiowe?

® od 2001 roku badania radiowe sg @ Komitet Badan Radiowych,
MONOMEDIALNE, DEKLARATYWNE w sktad ktérego wchodzg konkurencyjne wobec
oraz CIAGLE siebie firmy reprezentujgce rynek radiowy w Polsce:

Grupa Eurozet, Grupa RMF, Agora i TIME SA

@ gtosem doradczym sg
przedstawiciele Polskiego Radio SA,
a od 2012 roku - Audytorium 17

® od 2003 roku badania realizowane sg
technikg CATI, realizowang wedtug
metody Day After Recall (DAR)

® od 6 lat stopniowo, dostosowujac sie q D
do zmian w spoteczenstwie, N
zwiekszany jest udziat wywiadéw EJ(T_L?UJ
realizowanych poprzez telefony
komorkowe

Proba badawcza

@ sktada sie z dwoch czesci: pierwsza - stanowigca mniej wiecej potowe liczebnosci realizowanej - obejmuje
catg populacje ludnosci Polski w wieku 15-75; druga - mieszkancéw miast i aglomeradji
zdefiniowanych jako nadreprezentacje

@ badania dystrybuowane sg co miesigc, ale dane zagregowane sg w trzymiesieczne préby
@ préba ma charakter losowy.



