Czym rozni sie zasieg dzienny stacji radiowych od ich udziatu w
czasie stuchania? O czym mowi zasieg kwadransowy a o0 czym
audytorium sredniego kwadransa? Co wyraza Affinity Index i co to
jest wskaznik CPP?

ZNAJOMOSC SPONTANICZNA

— —‘—
procent respondentéw (lub estymacja na populacje wyrazona
w tys.), ktdrzy spontanicznie, bez odczytywania nazw stacji radiowych

zadeklarowali znajomos¢ stacji radiowe;j.

ZNAJOMOSC WSPOMAGANA

procent respondentéw (lub estymacja na populacje wyrazona

w tys.), ktdrzy wymienili stacje radiowg jako znang

(spontanicznie lub po wystuchaniu odczytywanych przez ankietera
nazw stacji radiowych).

ZASIEG DZIENNY (daily reach)

» %
procent respondentéw (lub estymacja na populacje wyrazona
w tys.), ktorzy zadeklarowali stuchanie radia w dniu poprzedzajagcym

badanie przez przynajmniej kwadrans.

ZASIEG TYGODNIOWY (weekly reach)

procent respondentéw (lub estymacja na populacje wyrazona
w tys.), ktorzy zadeklarowali, ze stuchali stacji przynajmniej
raz w ciggu 7 dni poprzedzajgcych wywiad.

SREDNI CZAS SLtUCHANIA

(mean audience time)
» %
Sredni czas stuchania danej stacji przypadajacy na jednego
( )

jej stuchacza, liczony w minutach (podawany dla doby).

UDZIAL W CZASIE StUCHANIA
(market share)

|

stosunek czasu stuchania danej stacji do czasu stuchania
wszystkich stacji ogotem, uwzgledniajgcy zaréwno liczbe stuchaczy
jak i czas stuchania stacji przez odbiorcow.

ZASIEG KWADRANSOWY
(reach in quarters)

» %
procent respondentéw (lub estymacja na populacje wyrazona

w tys.), ktdrzy przynajmniej raz stuchali danej stacji w dniu
poprzedzajgcym wywiad, w co najmniej jednym
z wybranych kwadranséw.

AUDYTORIUM SREDNIEGO KWADRANSA
(average quarter audience)

stuchalnos¢ stacji w Srednim kwadransie wybranego pasma
czasu (suma ratingéw podzielona przez liczbe
kwadranséw wybranego pasma)

AFFINITY INDEX

» %
wskaznik pokazujgcy jak czesto osoby z grupy docelowe;j

w poréwnaniu z populacjg, stuchajg danej stacji radiowe;.
Obrazuje jak rozgtosnia jest stuchana przez grupe celowg
i niweluje ryzyko tzw. pustych kontaktow.

zasieg w grupie celowej

AFFINITY INDEX = — 5z wpopungi X 100

CPP (cost per point}):

koszt dotarcia do 1 proc. grupy docelowej, ktory jest wyrazany
w jednostkach pienieznych. (Bezposrednia relacja ceny do Sredniej
kwadransowej stuchalnosci)

Sredni koszt spotu reklamowego

Srednie CPP = Reting

(audytorium sSredniego kwadransa)




