Parametry kampanii
We wczesniejszych infografikach z serii ,,Radiowa kuchnia” pokazaliSmy metodologie
badan radiowych i definicje wskaznikow stuchalnosci. W czesci trzeciej skupimy sie na
parametrach kampanii. Tu dowiecie sie jakie wskazniki pomogg zoptymalizowac
reklame w radiu jeszcze na etapie jej planowania.

CZYM JEST PLANOWANIE KAMPANII?

— —‘
Jest to proces przygotowania skutecznej komunikacji reklamowej.

Zaczyna sie od zdefiniowania grupy docelowej, doboru rodzaju medidw,
obszaru oddziatywania, czasu i miejsca emisji spotéw reklamowych
oraz optymalizacji budzetu.

ZASIEG CALKOWITY KAMPANII

. (zasieg 1+, zasieg skumulowany, C%, reach)
|

Procent grupy docelowej, ktory miat przynajmniej jednorazowy
kontakt z reklamg w czasie trwania zaplanowanej kampanii.

SREDNIA CZESTOTLIWOSC (frequency)

» %
Srednia liczba kontaktéw z reklamg przypadajgca na jedng osobe,

wsrdd grupy objetej zasiegiem kampanii.

ZASIEG EFEKTYWNY (OTH) 3+, 5+

|

Odsetek 0s6b z grupy docelowej, ktory miat kontakt z reklamg
w czasie trwania kampanii tyle razy, ile wystarczy do
zapamietania i zrozumienia przekazu reklamowego. Czynniki
wptywajgce na zasieg efektywny to m.in. kreacja, rodzaj
przekazu, atrakcyjnos¢ oferty czy aktywnos¢ konkurencji.

GRP (Gross Rating Points)

—

Suma ratingdow kampanii reklamowej, obliczana z sumowania
zasiegow (ratingdw) wszystkich emisji reklam, ale wyrazona
nie w procentach, lecz w punktach GRP.

GRP okresla site danej kampanii przy poréwnaniach z innymi
kampaniami.

GRP = Zasieg kampanii x czestotliwos¢

CPP (Cost Per Point)

—ll]

Miara optacalnosci reklamy, wyrazona jako koszt
dotarcia do 1 GRP

Koszt kampanii

CPP kampanii =

Suma zasieg6éw emisji (GRP)

CPT (Cost Per Thousand)

»* %
Miara optacalnosci reklamy, wyrazona jako koszt dotarcia

do jednego tysigca 0séb z grupy docelowe;j

Koszt kampanii

CPT kampanii = x 1000

llos¢ oséb do ktorych dotarta

CPRP (Cost Per Reach Point)

|

Miara optacalnosci reklamy, wyrazona jako koszt dotarcia
do 1 procenta oséb z grupy celowej

Koszt kampanii

CPRP kampanii =

Zasieg kampanii (1+)




