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UDZIAt RADIA W WYDATKACH REKLAMOWYCH
RA TURYSTYCZNEGO W 2018 ROK
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Biura podrozy wydaty ponad
34,6 min zt na reklame w radio

Wydatki reklamowe branzy w podziale na gtéwnie
media na przetomie ostatnich lat
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Zrédto: Kantar Polska
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Radio to trzecie medium, po Internecie i TV,
w ktorym reklamodawcy najchetniej lokujg
swoje budzety.
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Rozktad budzetéw reklamowych w mediach w roku 2018
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Najwiekszym radiowym reklamodawcg
w 2018 roku w branzy turystycznej byt
Rainbow Tours

Ranking firm branzy turystycznej

Zrédto: Kantar Polska

Biuro podrozy Wydatki Udziatradia
naradio w mediamiksie

RAINBOW TOURS 15,11 min 15,5%
LIDL (LIDL PODROZE) 5,60 min 57,1%
NOWA ITAKA (ITAKA) 4,11 min 14,2%
WAKACIJE.PL 3,57 min 12,8%
POLSKA ZEGLUGABALTYCKA 1,19 min 69,7%
NOVASOL POLSKA 1,12 min 66,5%
GRECOS HOLIDAY 1,08 min 16,5%
WIZZ TOURS LTD. 0,66 min 17,6%
TUI POLAND 0,52 min 5,4%
NADWISLANSKA AGENCJA TURYSTYCZNA 0,26 min 41,1%

Dane: Kantar Media, dane cennikowe netto

Zrédto:
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