
UDZIAŁ RADIA W WYDATKACH REKLAMOWYCH
SEKTORA TURYSTYCZNEGO W 2018 ROKU  

Biura podróży wydały ponad
34,6 mln zł na reklamę w radio

Największym radiowym reklamodawcą
w 2018 roku w branży turystycznej był
Rainbow Tours 

Radio to trzecie medium, po Internecie i TV,
w którym reklamodawcy najchętniej lokują
swoje budżety.
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Wydatki reklamowe branży w podziale na głównie
media na przełomie ostatnich lat

Źródło: Kantar Polska

Źródło: Kantar Polska

Rozkład budżetów reklamowych w mediach w roku 2018
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