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reklama radiowa

Radio — skuteczne medium
reklamowe w czasie kryzysu

@ mMozliwose btyskawicznej zmiany komunikacii
m bardzo szeroki zasi
"' 9

bardzo niskie koszty dotarcia — jedne &
\” Z najnizszych wsrod wszystkich mediow w Polsce




reklama radiowa

Trudne czasy -
niestandardowa komunikacja

ZAMIAST REZYGNOWAC Z KAMPANII...

podkresl mozliwos¢ zakupu @ informuj o dziataniach CSR
online/telefonicznie [[=~ swojejfirmy

podziekuj swoim pracownikom r komunikuj zmiany, jakie

za prace w trudnych czasach » wprowadzasz w zwiqzku z kryzysem
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'“. zaangazivj sie w edukowanie, jak 0= buduj $wiadomosé
\Ej chronic¢ sie przed wirusem marki i oferty




reklama radiowa

Reklama — skuteczna takze w kryzysie

Kazda z branz stara sie
dostosowac swoje dziatania
do dynamicznie
zmieniajgcej sie
rzeczywistosci. Branza
farmaceutyczna zmienita
strategie promocyjng i
promuje inny asortyment niz
do tej pory, jednak naktady
pozostajg na podobnym
poziomie do
dotychczasowego. Branza
handlowa réwniez zmienita
strategie, ktadqgc wiekszy
nacisk na promowanie
swoich produktdw w digital.
Czes¢ firm zdecydowata sie
na wykorzystanie stacii
radiowych do kampanii
wizerunkowych, w tym
promowaniu dziatan z
zakresu CSR.

Andrzej
Matuszynski,

prezes Eurozet
dla RadioNewsLetter

Zmiany w komunikacji sq
wynikiem swiadomosci
wséréd reklamodawcow zalet
radia, szczegdinie
widocznych w czasie
epidemii — mozliwosci
bardzo szybkiego
reagowania (ekspresowa
produkcja spotu i emisja w
ciggu 1-2 dni), niskiego
kosztu dotarcia i duzej
wiarygodnosc radia jako
medium. Nalezy pamietad,
ze radio, wg badania
Eurobarometr, cieszy sie
najwiekszym zaufaniem
Polakdw sposrdd wszystkich
mediéw. To ono jest czesto
najwazniejszym i najszybszym
zrédtem informacii.

Tomasz Ramza,
dyrektor generalny
Dziatu Sprzedazy
Grupy RMF

dla WiortualneMedia.pl

Radio - ze wzgledu na swoj
charakter, szybkos¢ reakgjii
powszechnos$¢ - to bardzo
wazne zrédto informaciji w
tym kryzysowym czasie,
szczegodlnie w obliczu tzw.
fake newsoéw i mitéw na
temat infekcji.

. . () Adam Fijatkowski,

W wymagajqcej sytuacii wiceprezes Grupy
zwigzanej z koronawirusem Radiowej Agory
wszystkie nasze stacje dla RadioNewsLetter
radiowe przede wszystkim
dbajg o swoje zespoty oraz
pomagajqg stuchaczom - nie
tylko by¢ dobrze
poinformowanymi, ale tez
ciekawie spedzi¢ czas i
urozmaicic¢ chwile izolacji.




Radio zrédtem informacji réwniez
w czasie kryzysu

Polakow stucha radia uwazniej,
‘\& 5 00/0 gdy nadawane sq wiadomosci

o Polakéw woli radio lokalne, bo
AL 0/0 nadaje lokalne wiadomosci

~Radio jest tym medium, ktére w czasach kryzysu, zagrozenia, kleski, zyskuje odbiorcow, bo jest
jednym z najwazniejszych zrédet wiarygodnych informacji w Polsce. To wtasnie z radia
dowiadujemy sie o waznych wydarzeniach najszybciej i to radio pozwala byé na biezqco,

zwiaszcza obecnie w sytuacji pracy z domu, w kitérej znalazto sie wielu Polakow.”
Anna Romaniuk

dyrektor badan radiowych w Kantar Polska

zrodto: TGI, Kantar Polska, 01-12.2019




Medium godne zautfania

Radio wielokrotnie sprawdzito sie ZAUFANIE DO MEDIOW W POLSCE
jako najwazniejsze zrédto
sprawdzonych wiadomosci.

46% 45%

Wtasnie dlatego Polacy majqg do s

niego najwieksze zaufanie. Wg
raportu Europejskiej Unii Nadawcow
+Zaufanie do mediow” radio rok
rocznie radio zajmuje w Polsce
pierwsze miejsce wsrod mediow o
najwyzszym poziomie zaufania.
Jednoczes$nie ma ono jeden z
najnizszych wskaznikow nieufnosci.

35%

H® e

SOCIAL MEDIA

zrédto: raport EBU ,Trust in Media 2018” na podstawie badania Eurobarometr



Nawet w czasie kryzysu radio to
réwniez rozrywka | muzyka

W czasie gdy telewizje
informacyjne nadajg wytgcznie

= NEWS TV
informacje o koronawirusie, a
telewizje ogdlnotematyczne

100% KORONA-CONTENT
wstrzymujg produkcje i premiery

|
kolejnych prog.rom.é\{v RORYWKA W TV WSTRZYMANA
S oie, PRODUKCJA SHOW | SERIALI

ale tez nadaje tak jak zwykle

B e et muzyice, RADIO: INFORMACJA W ROZSADNE]
610 porwola sie GapreEye. | DAWCE, MUZYKA, ROZRYWKA




stuchalno$é radia

Radio niezmiennie
chetnie stuchane w Polsce

Oamla  74siEG DZIENNY
@ 21,7 min
[ J— ZASIEG TYGODNIOWY
27,6 min

6) 4,5 godz.

Stuchalnos¢ radia utrzymuje

@ sie na stabilnym poziomie,
pomimo wprowadzenia

w kraju wielu zwigzanych z epidemig
koronawirusa. Zmienity sie za to zwyczaje
stuchania radia — znaczgco wiecej oséb
stucha radia w domu, spadta stuchalnos¢ w
pracy. Krdcej stucha sie radia w samochodzie,
takze ilos¢ stuchaczy ulegta niewielkiej
korekcie, chocby dlatego ze obserwujemy
mniejszy ruch samochodow.

Kantar Polska

Zzrodto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2019
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Roénie stuchanie radia online w Polsce

Wida¢ wyrazny wzrost stuchanio UZYTKOWNICY (RU) RADIA ONLINE

radia online — w pierwszym tygodniu
masowej izolaciji i pracy zdalnej
liczba uzytkownikéw radia online
wzrosta o 15,6% w porownaniu do

ostatniego tygodnia lutego, tuz przed 895 639
ogtoszeniem informacji o ,,pacjencie e —
zero'. 858 530

834 825

Biorgc pod uwage wytqgcznie
stuchanie przez aplikacje mobilne
wzrost fen wynosi az 22,6%.

24.02-01.03 02-08.03 09-15.03 16-22.03

zrédto: Gemius/PBI, pod uwage wzieto serwisy streamingowe stacji radiowych z playerem radia on-line
oraz aplikacje mobilne stacji radiowych zgtoszone do badania Gemius/PBI.



stuchalno$é radia

W USA tez roénie stuchalnoéé!

28 proc. ankietowanych Amerykanow
deklaruje, ze po wybuchu epidemii
koronawirusa stucha wiecej tresci audio.
/ Tylko 17 proc. stwierdza, ze teraz konsumuje tego
o typu tresci rzadziej.

StUCHAM WIECEJ:
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W DOMU MOBILNIE PODCASTOW PRZEZ KOMPUTER PRZEZ SMART 7 ,—g\‘ T
26% 19% 14% 12% SPEAKERY 10% x_qah LR

zrédto: Nielsen, badanie online 22-24.03.2020, préba (wazona): 1000 oséb w wieku 18+, za rab.com
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