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stuchalno$é w czasie pandemii

20,4 min, czyli blisko 70% osdb codziennie wtacza
radio. Kazdego tygodnia kontakt z radiem ma 90%
Polakow.

Po wybuchu pandemii wzrosta stuchalno$¢ w domu,
a zmalata w samochodzie i w pracy.
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zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 02-04.2020, target: wszyscy 15-75 lat
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Korekta stuchalnosci zwigzana z pandemig
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zrédto: Radio Track, Kantar Polska, target: wszyscy 15-75 lat
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Powody zaprzestania
stuchania radia w marcu i kwietniu

720 »Zwykle stucham w samochodzie, a wczoraj nie
é jechatem samochodem”

5 20 »,ZWykle stucham w pracy, a wczoraj nie bytem
é) w pracy”

zrodto: Radio Track, Kantar Polska
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Miejsce stuchania radia — roénie dom

osob stuchato radio stat sie dom,
podczas gdy dotychczas byt to

(125
samochdd. @

Radio stracito tzw. light useréw -
odeszty od radia osoby, ktore
stuchaty tylko w samochodzie
badz w pracy. Lockdown i praca z

Miejscem' w ki'érym nquiecej LICZBA SLtUCHACZY RADIA (w min)

domu sprawity, ze stracity one
okazje do wtgczania odbiornika.
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zrédto: Radio Track, Kantar Polska, zasieg w kwadransach, target: wszyscy 15-75 lat
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Miejsce stuchania radia — roénie dom

Miejgcem, W kférym ngjwi@cej UDZIAtL W CZASIE StUCHANIA

S‘fUChG S|$ rOdiO, jeST dom. W procentowy udziat kazdego miejsca w ogdlnym czasie poswiecanym na stuchanie radia przez Polakéw
najnowszej fali juz potowa czasu
poswieconego na stuchanie radiq,
przypada na stuchanie radia w
domu.

@ PRACA
(‘!‘5 SAMOCHOD

Juz co druga minuta poswiecona na
stuchanie radia, przypada na odbiér w domu.

A) ocon |

»Nie ma zadnych oznak, by zmiany w sposobie
konsumpcji radia byty trwate — sq one wytgczenie
pochodng zmienionych nawykow wymuszonych

pandemiq. Anna Romaniuk

dyrektor badan radiowych, Kantar Polska

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, udziat w czasie stuchania, target: wszyscy 15-75 lat
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Wyzszy czas stuchania

Sredni czas stuchania radia wzrdst
w najnowszej fali o

4 minuty

i wynosi 4 godz. i 25 minut.

Niektore stacje zanotowaty wzrosty
rzedu kilkunastu minut z fali na fale.

Najbardziej wptyneto na to stuchanie
radia w domu, ktoére wydtuzyto sie az o
10 proc. (rok do roku).

o

SREDNI CZAS StUCHANIA W DOMU
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zrédto: Radio Track, Kantar Polska, target: wszyscy 15-75 lat
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Radio Track — wiarygodne
| doktadne narzedzie

>

W takich sytuacjach, jak obecny stan epidemiczny, mozna
zaobserwowac jak czutym i wrazliwym na zmiany rzeczywistosci
badaniem jest Radio Track.

Nasz pomiar stuchalnosci radia idealnie wytapat i zobrazowat te
zmiany, ktére gotym okiem moziemy obserwowaé kazdego dnia. Ludzie
przestali jezdzi¢c samochodami, chodzi¢ do pracy i w badaniu

Radio Track spadta stuchalnos¢ w tych dwdch miejscach.

Wydtuzyt sie natomiast czas stuchania radia w domu.

Odeszli na chwile od radia stuchacze okazjonalni, light userzy,
a medium i heavy userzy wydtuzyli czas spedzany z radiem.
Iwona Matysiak

dyrektor badan i analiz w Grupie Radiowej Time
cztonkini Komitetu Badan Radiowych

foto: Freepik.com
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Reklama — skuteczna takze w kryzysie

20 milionéw stuchaczy
kazdego dnia to
niebagatelnarzesza
odbiorcéw, potencjalnych
klientow, nabywcdow
produktéw i ustug.
Szczegdlinie teraz, w czasie
kwarantanny, Polacy
stuchajg radia uwazniegj,
bardziej skupieni, a przez to
przekaz reklamowy
oddziatuje jeszcze
skuteczniej, reklamy lepiej
zapadajg w pamiec. Wzrost
czasu stuchania rowniez
moze przetozy¢ sie na
zwiekszenie efektywnosci
kampanii.

Rekloma w czasie kryzysu
pozwala na szybsze
odbudowanie pozycji marki
W Cczasie pokryzysowym.

l

Ewa Rosiewicz,
cztonek zarzgdu
i dyrektor biura
reklamy Eurozet

W czasie pandemii
pojawiajqg sie nowe pomysty
i nowe inicjatywy
reklamowe. Przebudzity sie
ubezpieczeniaiinne marki

z kategorii finanse. Mamy
wiecej zapytan od klientoéw
e-commercowych.
Znaczgco wzrosty przychodu
z reklamy programatyczne;.
Wielu marketeréw stawia na
dziatania CSR-owe.
Niektore sieci handlowe,
ktore zdecydowaty sie na
produkcje nowych spotéw

Z podziekowaniami dla
pracownikéw za prace w
tym trudnym dla nich
okresie. Bardzo wielu
klientdw podkresla
internetowy i telefoniczny
kanat sprzedazy.

Tomasz Ramza,
dyrektor generalny
Dziatu Sprzedazy
Grupy RMF

Czes¢ reklamodawcodw w
marcu i kwietniu zareagowata
na nowq sytuacje z pewnym
niepokojem, redukujgc bgdz
wycofujgc budzety reklamowe,
zresztqg nie tylko z radia. Wielu
testowato rézne wersje
komunikaciji ,,kryzysowej”,
finalnie zawieszajgc aktywnosc
w oczekiwaniu na decyzje.

Ale od poczatku maja widzimy
juz powrdt reklamodawcodw

z wielu segmentow. Zauwazalny
jest ruch na rynku lokalnym, co
nie byto takie oczywiste, bo
gros naszych klientdw lokalnych
tfo drobne firmy i przedsie-
biorstwa ustugowe zamkniete
decyzjg administracyjng.
Jednak wraz z odmrazaniem
gospodarki, firmy chcg
przypomniec o sobie klientom.

Maciej Moszczynski,
dyrektor
zarzgdzajgcy
Tandem Media
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