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Dlaczego affinity dowolnej cechy
przy grupie celowej all wynosi 1002

Affinity index to wskaznik dopasowania pewnej cechy w grupie celowej do
populacji. Powstaje on poprzez podzielenie udziatu danej cechy w grupie celowej
przez udziat tej samej cechy w populacji (i pomnozeniu przez 100). Jesli wiec naszg
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grupg celowg jest populacja (czyli tzw. ,,all”), to podczas obliczania affinity index
dzielimy dwie identyczne liczby przez siebie i mnozymy przez 100. Wynik zawsze
musi wyjs$¢ 100.

Czym sie rézni kwota rate card od
kwoty brutto?

Kwota rate card to kwota cennikowa przed zastosowaniem wszystkich
znizek. Kwota brutto to wartos¢ po znizkach i z podatkiem VAT.

Czy mozna przy uzyciu badania Radio Track przeprowadzié
analize dla grupy celowej: osoby posiadajqce kosiarke /
konsumenci napojéw gazowanych / fani pitki nozne;?
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Nie. W badaniu Radio Track mozliwe jest tworzenie grup celowych na podstawie
zmiennych demograficznych (pte¢, wiek, miejsce zamieszkania, wyksztatcenie,
zawdd, stan cywilny, dochody, posiadanie dzieci itp.). Jest rdwniez kilka zmiennych
opisujacych zachowania (zakupowe, prowadzenie samochodu, sposéb stuchania
radia) oraz opisujgcych posiadane przedmioty. Ale sg to wytacznie: telefon
komdrkowy, stacjonarny, telewizja satelitarna, kablowa, samochdd i komputer.

Czy mozna przy uzyciu badania Radio Track przeprowadzié E
analize stuchalnosci na fali miesigcznej lub roczne;?

Na fali miesiecznej — nie. Na fali rocznej — tak. Najkrétsza mozliwa fala,

na ktérej mozna przeprowadzi¢ badania stuchalnosci to trzymiesieczna. Mozliwa
jest rowniez kazda dtuzsza od niej (niekoniecznie wielokrotnos¢ 3 miesiecy, fala
moze by¢ 4-miesieczna, 7-miesieczna, 11-miesieczna itp.). Im dtuzsza fala, tym
wieksza préba, a co za tym idzie — tym mniejszy btad statystyczny.

Czy mozna zlecié kampanie radiowq na jeden
dzien przed emisjq?

Tak. Jesli reklamodawca ma gotowy spot, a rozgtosnia ma jeszcze
miejsce w blokach, mozliwe jest zlecenie emisji dzien wczesnie;j.
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Dlaczego przy uzyciv badania Radio Track nie mozna przepro-
wadzi¢ analizy stuchalnosci dla bardzo matych miasteczek?

Mozna. Trzeba jednak pamietaé o kilku istotnych ograniczeniach. Przeprowadzanie
analiz, ktore beda miaty minimalny, mozliwy do zaakceptowania margines btedu,
zgodnie z rekomendacjami instytutu Kantar Polska, musi opierac sie na préobie wielkosci
co najmniej 100 respondentéw w badanym okresie czasu, w danym regionie/targecie.
W badaniu Radio Track kontrolowana jest (miedzy innymi) struktura badania pod katem
poszczegdlnych wielkosci miejscowosci (wies/miasta do 20 tys./miasta 20-50 tys. itd.).
Dodatkowo, odpowiednie wielkosci préby, umozliwiajgce analize dla krétkich okresow
czasu, utrzymywane sg jako tzw. nadreprezentacje w najwazniejszych z punktu widzenia
rynku radiowego osrodkach miejskich. Analiza danych w mniejszych obszarach mozliwa
jest poprzez odpowiednie wydtuzanie analizowanego okresu czasu.

Czy istnieje mozliwosé policzenia fgcznego zasiegu kampanii
radiowej i online?

Nie. W Polsce nie ma obecnie badan jednozréodtowych, dlatego nie jest
mozliwe policzenie wskaznikow kampanii uwzgledniajgcych rézne media.

Co to znaczy, ze préba
jest niereprezentatywna ¢

Préba niereprezentatywna to taka, na podstawie ktérej nie mozna opisac
zachowan catej populacji. Dzieje sie tak dlatego, ze w probie za mato jest oséb
majacych konkretne cechy, np. zbyt mato jest kobiet albo 0séb z wyzszym
wyksztatceniem, albo prdba jest po prostu zbyt mato liczna, by mozna byto
wysnuwac wnioski.

Dlaczego w radiv nie mozna
reklamowaé apteki?

W Polsce nie mozna reklamowac aptek i punktéow aptecznych
na podstawie prawa farmaceutycznego. Jedyny wyjatek to informacja o lokalizacji i
godzinach pracy.

Co oznacza skrét OTH?

OTH (ang. opportunity to hear) to wskaznik stuzgcy do oceny czestotliwosci
kampanii. Okresla srednig liczbe kontaktow stuchacza z reklamg w okreslonym czasie.




