PRODUCT PLACEMENT

W RADIU

product placement (lokowanie produktu)

przekaz handlowy polegajacy na przedstawieniu lub nawigzywaniu
do produktu, ustugi lub ich znaku towarowego tak, ze stanowia
one element samej audycji

JAK OZNACZAC
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LOKOWANIE PRODUKTU” LOKOWANIE PRODUKTU”
emisj'a takze [io kazdym t?loku reklamowym w . LOKOWANYM PRODUKTEM BYl’.”

trakcie audycji z lokowaniem

/ GDZIE LOKOWAC \ NIE WOLNO LOKOWAC

e w audycjach rozrywkowych x tematow

* w programach sportowych X papierosow, art. tytoniowych,
* w innych programach, jesli akcesoriéw do nich
lokowany produkt zostat x alkoholu

przekazany za darmo do ..

. . . X lekdw i ustug medycznych
wykorzystania np. jako rekwizyt lub
nagroda x gier hazardowych

x zakaz lokowania w programach X substancji psychotropowych

wcjzieci J Q}dkéw odurzajacych /

JAK LOKOWAC

Promowany produkt powinien by¢ obecny w audycji w sposdb neutralny.
Zakazane jest nadmierne eksponowanie oraz bezposrednie zachecanie do
jego zakupu.

wiecej na www.iloveradio.pl
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