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Radio w 2020
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W 2020 roku słuchalność radia utrzymała się na wysokim, stabilnym 

poziomie – blisko 70% zasięgu dziennego i 90% zasięgu tygodniowego. 

Niewielką korektę radio zanotowało przez pandemię. W miesiącach 

lockdownu i zwiększonych obostrzeń więcej osób pozostawało w domach 

– od radia odeszła część z tych słuchaczy, którzy słuchali go tylko w aucie 

i/lub pracy i stracili naturalną sposobność do włączania odbiornika.

Na bardzo wysokim poziomie utrzymuje się dzienny średni czas słuchania –

to prawie 4,5 godziny. Blisko co trzeci słuchacz spędza z radiem 6 godzin 

lub więcej.

Drugi rok z rzędu to samochód był tym miejscem, w którym najwięcej osób 

słuchało radia. A antena FM/UKF jest niezmiennie najpopularniejszym 

źródłem odbioru sygnału.



Stabilna słuchalność w 2020
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68,9%

ZASIĘG DZIENNY RADIA wynosił 
68,9% - każdego dnia radio 
gromadziło 20,7 mln osób

89,9%

ZASIĘG TYGODNIOWY to 89,9% -
co najmniej raz w tygodniu radio 
włączało 27 mln Polaków

źródło: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2020, wszyscy 15-75 lat
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Niewielka korekta w czasie pandemii 

źródło: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2020, wszyscy 15-75 lat
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ZASIEG DZIENNY I TYGODNIOWY W 2020 ROKU
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W porównaniu do 2019 roku 

nastąpiły niewielkie korekty 

słuchalności – zasięg dzienny spadł 

o 3 punkty procentowe, a zasięg 

tygodniowy – o 2 pp. 

Za spadki odpowiedzialne były miesiące 
wiosenne i jesienne – w trakcie pierwszego i 
drugiego lockdownu zmieniły się sposoby 
konsumpcji radia – zmniejszyła się liczba 

słuchaczy radia w pracy i w samochodzie, bo 
Polacy pracowali z domu i mniej podróżowali, 
tracąc naturalną okazję do słuchania radia. 
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Powody zaprzestania 
słuchania radia w marcu i kwietniu

słuchalność w czasie pandemii

„zwykle słucham w samochodzie, a wczoraj nie 
jechałem samochodem” 

„zwykle słucham w pracy, a wczoraj nie byłem 
w pracy”

72%

52%

źródło: Radio Track, Kantar Polska, foto: Pixabay



Miejsce słuchania radia
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źródło: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2020, wszyscy 15-75 lat, zasięg w kwadransach/udział w czasie słuchania

SAMOCHÓD

11,4 mln

DOM

10,9 mln

PRACA

4,1 mln

Najwięcej słuchaczy radio gromadzi w samochodzie. Już drugi rok z rzędu jest to 

najpopularniejsze miejsce słuchania.

Biorąc pod uwagę udział w czasie słuchania (czyli procentowy udział każdego miejsca w 

ogólnym czasie poświęcanym na słuchanie radia przez Polaków) wciąż dominuje dom (43%). 

Praca jest na drugim miejscu (29%), a samochód na trzecim (23%). Wynika to z różnego czasu 

spędzanego w poszczególnych miejscach – w samochodzie spędzamy relatywnie mało czasu, 

lecz bardzo wiele osobom towarzyszy tam radio przez cały czas podróży.
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źródło: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2020, wszyscy 15-75 lat, zasięg w kwadransach

W trakcie pierwszego lockdownu

radio straciło tzw. light userów –

odeszły od radia osoby, które 

słuchały tylko w samochodzie i/lub 

w pracy. Lockdown i praca z domu 

sprawiły, że straciły one okazję do 

włączania odbiornika.

Podobny trend zaczyna być obserwowany 
jesienią i zimą 2020 roku – podczas 
ponownego wprowadzania kolejnych 
obostrzeń.

LICZBA SŁUCHACZY RADIA (w mln) 
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Miejsce słuchania w czasie pandemii
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Radio słuchane przez cały dzień

źródło: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2020, wszyscy 15-75 lat
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ZASIĘG W PASMACH GODZINNYCH

Radio słuchane jest równomiernie 

przez cały dzień – od wczesnych 

godzin porannych po 

popołudniowe. 

Dopiero wieczorem, w godzinach końca 
pracy, zasięg zaczyna powoli spadać. 
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ŚREDNI CZAS SŁUCHNIA



Polacy to heavy userzy radia

źródło: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2020, wszyscy 15-75 lat, struktura wg zasięgu dziennego
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LICZBA GODZIN POŚWIĘCONYCH NA SŁUCHANIE RADIA (DZIENNIE)Blisko co trzeci Polak spędza z 

radiem codziennie aż 6 godzin lub 

więcej.

Drugą największą grupą są osoby 

włączające odbiornik na krócej niż 

godzinę – to głownie ci, którzy 

słuchają radia w samochodzie. 

6 godzin lub 
więcej
29%

5-6 godziny
5%

4-5 godziny
6%

3-4 godziny
8%

2-3 godziny
12%

1-2 godziny
18%

krócej niż godzinę
22%



Antena FM głównym źródłem sygnału

źródło: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2020, wszyscy 15-75 lat, zasięg w kwadransach, udział w czasie słuchania
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ŹRÓDŁO SYGNAŁU RADIOWEGOTradycyjna antena FM/UKF jest 

wciąż głównym źródłem sygnału. 

W ten sposób radia słucha 

codziennie 19,5 mln osób. Na 

antenę FM przypada też 89% czasu 

poświęconego w ogóle na 

słuchanie radia.

Rośnie rola Internetu jako źródła 

sygnału stacji tradycyjnych.

Na granicy błędu statystycznego 

jest odbiór stacji w systemie DAB+.

89%

9%
2%

0,1%

Antena radiowa FM Internet Dekoder TV kablowej/cyfrowej DAB+

19,47

1,93
0,62
0,03

ZASIĘG (w mln) UDZIAŁ W CZASIE SŁUCHANIA



Polacy są wierni swoim stacjom

źródło: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2020, wszyscy 15-75 lat, struktura wg zasięgu dziennego

Raport RADIO 2020

LICZBA SŁUCHANYCH STACJI W CIAGU DNIAWiększość Polaków słucha w ciągu 

dnia tylko jednej stacji. 

To znaczy, że dla większości oferta 

programowa tej stacji, którą 

wybierają, jest dobrze 

dopasowano – odbiorcy otrzymują 

od swoich rozgłośni to, czego 

oczekują: muzyki, rozrywki 

i informacji i nie mają potrzeby 

szukania dodatkowych treści 

w innych radiach.

1 stacja
56%2 stacje

27%

3 stacje lub więcej 
17%
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