RADIOWE Q&A

czesc lI
na podstawie prawdziwych pytan reklamodawcéw

Czy mozna wyemitowaé spot w radiu juz jutro?

Radio jest medium bardzo elastycznym i bardzo szybkim. Termin
,Na jutro” jest wymagajacy, ale nie niemozliwy — oczywiscie pod warunkiem,

ze klient ma juz gotowy, wyprodukowany spot, a stacja radiowa ma wolne czasy
w blokach reklamowych.

Czy mozemy przeprowadzié¢ ,gotowanie na zywo” na
antenie?

Stacje radiowe bardzo chetnie realizujg akcje specjalne,

ktore w nietypowy sposdb angazujg stuchacza. Wiele rozgtos$ni z réznych okazji
(dtugiego weekendu, majowki) wprowadzajg specjalne pasma poswiecone np.
grillowaniu. Inne stacje majg cykliczne audycje o tematyce kulinarnej. W ich trakcie
z powodzeniem mozna przeprowadzié¢ transmisje z przygotowywania potraw,
potgczong z promocjg produktu klienta w ramach lokowania produktu (np.
przypraw). Dodatkowo zdjecia, filmy, a nawet transmisja wideo na zywo moze
odbywac sie na stronie i/lub fanpage’u radia oraz reklamodawcy.

Czy spot jest emitowany we wszystkich stacjach wehodzgeych
w sktad pakietu, czy mozna wykluczyé emisje w jakiej$ stacji2

Idea pakietu handlowego polega na kupnie kampanii, ktéra emitowana

jest wedtug tej samej siatki we wszystkich rozgtosniach wchodzacych w sktad
pakietu. Za taki zakup otrzymuje sie dodatkowy rabat — cenniki pakietowe sg
bowiem zawsze nizsze niz suma cennikéw stacji sktadowych. | dlatego nie mozna
zrezygnowac z pojedynczych rozgtosni.

Mozna natomiast kupié¢ osobno kazdg stacje wchodzgcg w sktad pakietu poza tg
jedng, ktdérg chce sie wykluczy€. To bedzie jednak — najprawdopodobniej —
rozwigzanie drozsze.

Czy mozliwe jest lokowanie produktu w wiadomosciach?

Nie. Wynika to wprost z przepisdw prawa, ktére zabraniaja
stosowania product placementu w serwisach informacyjnych. Podobnie
nie mozna ulokowaé produktu m.in. w programach dla dzieci.
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O lokowaniu w audycii live: czy mozna wczeséniej przestuchaé
audycije, zeby jq zaakceptowaé?

Audycje live (czyli nadawane na zywo) maja to do siebie, ze nie sg

wczesniej nagrywane. Jednak kazdy program ma swadj doktadny scenariusz,
reklamodawca moze by¢ wiec pewien, jak brzmie¢ bedzie program

i w jakim kontekscie jego marka pojawi sie na antenie.

Lokowanie produktu to skuteczna forma zaistnienia na antenie radiowej poza blokiem
reklamowym.

Czy mozna zmodyfikowaé catq raméwke radia, zeby puszczaé
piosenke — hit lat 70., zamiast wspétczesnych przebojéw?

Muzyka w rozgtosniach radiowych jest bardzo precyzyjnie dobrana
do tych grup stuchaczy, do ktérych adresowany jest program. To gtéwnie format
muzyczny ma wptyw, jakich odbiorcdw rozgtosnia gromadzi przy odbiornikach i to
sposob dobrania piosenek oraz ich utozenia powoduje, ze stuchacze sg stacji wierni.
Trudno sobie wyobrazi¢, by w stacjach nadajgcych chillout albo muzyke filmowag,
ktore adresujg swoj program do oséb dorostych, z zarobkami powyzej sredniej,
wyksztatconych, nagle pojawit sie hit disco. Dlatego stacje radiowe zazwyczaj nie
zgadzajg sie na jakgkolwiek ingerencje w playliste.

Czy mozna tak stargetowaé kampanie, by trafi¢ do
mezczyzn z brodami?

Nie, to zbyt szczegdtowy target. Ale jest wiele stacji, ktore adresuja
swaj program do mezczyzn albo posiadajg wsréd odbiorcow przewage mezczyzn —
réwniez tych z zarostem. W Polsce istnieje kilka stacji nadajacych w formacie rock
(lub w jego odmianach), ktére bytyby idealnym medium dla marketera, ktdry chce
trafi¢ z przekazem reklamowym do ,, brodatych mezczyzn”.

lle kosztuje reklama w radio?

Na tak ogdlne pytanie trudno odpowiedziec, bo zalezy to od
bardzo wielu czynnikow. Aby poznaé cene kampanii radiowej nalezy
okresli¢ m.in.: w jakiej stacji miataby by¢ emitowana reklama, jak dtugo, do jakiego
targetu miataby trafi¢, jaki jest cel komunikacji. Na tej podstawie doradcy klienta
w rozgtosniach radiowych sg w stanie przygotowacd szczegdétowg oferte i dopiero ja
bedzie mozna wycenic.
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