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Woydatki na radio w TH 2021

Wydatki reklamowe netto na radio wyniosty w 1. potroczu 2021
roku 351 min zi.

Radio, jako jedyne medium tradycyjne, juz zdotato odrobi¢
pandemiczne straty i zanotowato wzrost przychodow wzgledem
nie tylko 1. potowy 2020 roku, ale tez 1. potowy roku 2019.

Utrzymany zostat udziat radia na poziomie 7,3%.

Najaktywniejszg branzg w radiu byt handel, a najwiekszym
reklamodawcqg - Aflofarm Farmacja Polska.

foto: Pixabay
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Radio trzecim medium reklamowym

Wedtug najnowszego raportu UDZIAt MEDIOW W WYDATKACH REKLAMOWYCH
Publicis Groupe, wydatiki 1H 2021, wydatki netto wg Publicis Groupe

reklamowe na radio w 1. potowie
2021 roku wyniosty 351 min zt.

Internet
Dzieki temu radio utrzymato TV
stabilng pozycje 3. medium Radio
reklamowego w Polsce z udziatem Outdoor
na poziomie 7,3% - doktadnie Magazyny
takim samym jak w analogicznym Dzienniki
okresie przed rokiem. Kino
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zrédto: raport Publicis Groupe ,,Rynek reklamy w pierwszym pdtroczu 2021 roku” , wydatki reklamowe netto (po rabatach)
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Radio z wyzszymi przychodami
niz przed pandemiq

Wydatki reklamowe na radio wzrosty nie tylko DYNAMIKA WYDATKOW NETTO NA MEDIA
wzgledem roku 2020 (kiedy to, w czasie 3 1H 2021 vs 1H 2019, wg Publicis Groupe
pierwszego lockdownu, reklamodawcy N
masowo ograniczali kampanie reklamowe), X
ale nawet w pordwnaniu do analogicznego .

%
okresu 2019 roku. ©
Wzgledem 1. potrocza ub.r. dynamika radia m— I
wyniosta az 20% i byta nha poréwnywalnym S ad© N
poziomie jak dwoch wiodgcych w Polsce o NS
mediow reklamowych — internetu (24%) i :;

telewizji (21%).

Natomiast w porownaniu z
przedpandemicznym rokiem 2019 dynamika
wyniosta 4%. Radio, jako jedyne medium
tradycyjne, odrobito pandemiczne straty. Na
minusie wzgledem czaséw sprzed

COVID-19 jest wcigz m.in. telewizja.
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zrédto: raport Publicis Groupe ,,Rynek reklamy w pierwszym pdtroczu 2021 roku” , wydatki reklamowe netto (po rabatach)
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TOP branze w radiu

Branza, kiéra byta najaktywniejsza w radiv i wydata
najwiecej na te forme reklamy to handel. Kolejne w
rankingu branz radiowych byty farmacja (produkty
farmaceutyczne i leki), motoryzacja, pozostate (m.in.
materiaty budowlane, fundacje, instytucje polityczne),
finanse i tfelekomunikacja.
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Wg danych cennikowych Kantar Media trzech
najwiekszych radiowych reklamodawcow to Aflofarm
Farmacja Polska, TERG (wtasciciel brandu Media
Expert) i Euro-Net Warszawa (Euro RTV AGD).
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Radio — skuteczne medium reklamowe

Radio $wietnie radzi sobie w
tym tfrudnym dla rynku
reklamy czasie.
Zainteresowanie tq formg
reklamy rosnie w branzy
handlowej jak

i farmaceutycznej, czyli

w dwodch gtéwnych
sektorach inwestujgcych

w radio.

Istotne wzrosty mozna jednak
zauwazy¢ tez w innych
kategoriach jak np. finanse
czy komputery i audio-
wideo. Z ostroznym
optymizmem patrzymy na
kolejne miesigce, zdajgc
sobie jednak sprawe, ze te
prognozy moze brutalnie
zweryfikowac skala czwartej
fali pandemii

Ewa Rosiewicz,
prezes

i dyrektor Biura
Reklamy
Grupy Eurozet

Fakt, ze radio jako jedyne
medium, oproécz internetu,
odrobito przedpandemiczne
straty dobitnie pokazuje
zaufanie marketerow do tej
formy reklamy.

Dzieki temu, ze radio jest
bardzo tanie w poréwnaniu
do innych mediow przy
oferowanych bardzo duzych
zasiegach, jest szybkie,
elastyczne, podnoszgce
sprzedaz, dziatajgce
idealnie call to action,
udato sie nam nie tylko
wréci¢ do poziomu
wydatkdéw reklamowych
sprzed pandemii, ale nawet
je przewyzszyc.

Tomasz Ramza,
dyrektor generalny
Dziatu Sprzedazy
Grupy RMF

Ostanie, ciezkie doswiadczenia
zwigzane z covidem wymusity
wiele zmian w konsumpciji
mediéw, radio na tym tle
wchodzi w nowq postpan-
demiczng ere wzmocnione.
Wszystkie liczqce sie stacje
stawiqjg, poza gtownymi
antenami, na nielinearne audio
w postaci catch-up czy
podcastdw, z tatwym dostepem
do tresci przez wtasne aplikacje.
To znaczgco zwieksza potencjat
na wzrost uzytkownikdw tego
medium. Nie bez znaczenia
takze jest fakt, ze w dobie
czestych infekciji, wiele oséb
chetniej korzysta z samochodu,
w ktérym pierwszym wyborem
jest zawsze radio. Miedzy innymi
wynikiem tych zmian jest takze
wieksza aktywnosé
reklamodawcoéw w radio.

Maciej Moszczynski,
dyrektor
zarzgdzajgcy
Tandem Media
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