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Radio w 2021 roku

Radio codziennie gromadzi ponad 20 milionéw stuchaczy i jest jednym z
najpopularniejszych mediéw w Polsce.

W minionym roku wzrost stuchalnosci wida¢ w miesigcach letnich, co mozna wigzac

z powrotem Polakdéw do tradycyjnego sposobu zycia i pracy po okresie obostrzen
luzowanych od maja i z samochodowymi wyjazdami na wczasy, wakacje | weekendy
— auto jest tym miegjscem, w ktérym radia stucha najwiecej Polakow.

Na wysokim poziomie pozostaje sredni czas stuchania — 4 godz. i 19 min. Prawie co
trzeciego odbiorce mnozna zaliczy¢ do grupy heavy userdw radia — 0séb, ktére majg
wtgczony odbiornik przez co najmniej 6 godzin dziennie.

Najpopularniejsze sg w Polsce rozgtosnie komercyjne, ktérych udziat w czasie
stuchania wynosi az 85%.

Oproécz stacji mainstreamowych, nadajgcych w formacie AC, bardzo popularne sqg
rozgto$nie wgsko sformatowane, ktére codziennie gromadzqg blisko 12-milionowe
audytorium.
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Codziennie ponad 20 mln stuchaczy

Radio jest jednym ZASIEG DZIENNY ZASIEG TYGODNIOWY

Z najpopularniejszych medidéw
w Polsce.

Co najmniej raz w tygodniu radia stucha
blisko 90% Polakdéw, czyli 26,6 min!

Raz dziennie lub czesciej radio wtgcza
dwie frzecie Polakdw, co daje 20,1 min
stuchaczy.

zrodto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2021, wszyscy 15-75 lat
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Wysoka stuchalno$é¢ we wszystkich

targetach

ZASIEG TYGODNIOWY W GRUPACH WIEKOWYCH

88,8% 91,67 86,9%

We wszystkich grupach wiekowych 85,2%
radio notuje bardzo wysokqg
stuchalnos$¢ tygodniowq, na
poziomie 85-92%.

Najwyzszg stuchalnos¢ radio ma wsréd osdb
dorostych, ale nawet wirdd mtodych,

w wieku 15-24 lata, zasieg tygodniowy
przekracza 85%.

Stuchalnos$¢ wirdd mezczyzn jest nieznacznie

wyzsza niz wérdd kobiet (91,0% vs 86,8%). 15 94 lata 55 39 [at 10.59 [at £0.75 [at

zrodto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2021, zasieg tygodniowy
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Wyzsza stuchalnoéé¢ latem

O ile stuchalnosé¢ tygodniowa utrzymywata sie ZASIEG DZIENNY | SREDNI CZAS StUCHANIA W 2021 ROKU
na stabilnym poziomie 88-90% przez caty 2021
. J 4 . . = 22,0
.rgk, o tyle widac wzrost zasiegu c.izu.ennego g 54 256 257 260 262 264 | 264 540 259 sy
: stre.dr:ego czasu stuchania w miesigcach £ o > o——0——— —&- *—o— o —o
ernicn.
3
o 4 H B
Wzrost zasiegu mozna wigzac ze zniesieniem restrykcji & —~ -~ N '~ S
; ) ) " . ® o N N o
covidowych w maju (otwarcie restauracji, baréw, T 40 N N
punktow ustugowych) i powrotem Polakéw do w miare g'»’
normalnego rytmu zycia i pracy, w tym pracy R s
w biurach. '
Innym powodem sg wiosenne i letnie samochodowe
wyjazdy na wakacje, wczasy i weekendy, a auto jest e
w Polsce najpopularniejszym miejscem stuchania radia.
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Zzrodto: Radio Track, Kantar Polska, wszyscy 15-75 lat
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Najwiecej stuchaczy — w samochodzie

(&) SAMOCHOD ) _bom
‘] 1,8 min @‘l 0,1 min @ 4,0 min

Najwiecej stuchaczy radio gromadzi w samochodzie. Juz trzeci rok z rzedu jest to
najpopularniejsze miejsce stuchania.

Biorgc pod uwage udziat w czasie stuchania (czyli procentowy udziat kazdego miejsca w ogdinym czasie
poswiecanym na stuchanie radia przez Polakdéw), wcigz dominuje dom (40%). Praca jest na drugim miejscu
(30%), a samochdd na trzecim (25%).

Wynika to z réznego czasu spedzanego w poszczegdlnych miejscach —w samochodzie przebywamy relatywnie
krétko (np. w trakcie codziennych dojazddw do pracy), lecz bardzo wielu osobom towarzyszy tam radio przez
caty czas podrdzy. Z kolei pobyt w domu czy w pracy z wtgczonym radiem to nawet kilka godzin dziennie.

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2021, wszyscy 15-75 lat, zasieg w kwadransach/udziat w czasie stuchania



Raport RADIO 2021

Radio stuchane przez caty dzier

SREDNI CZAS StUCHNIA ZASIEG W PASMACH GODZINNYCH

30%

m \wszystkie dni
e dni powszednie
weekendy

20%

Radio stuchane jest rownomiernie
przez caly dzien - od wczesnych

godzin porannych po
popotudniowe.

5%

Dopiero wieczorem, w godzinach konca
pracy, zasieg zaczyna powoli spadac.

0%
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Zrodto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2021, wszyscy 15-75 lat
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Stacje komercyjne w czotéwce

Polacy najchetniej stuchajg stacji UDZIAt W CZASIE StUCHANIA
komercyjnych - az 84% czasu katolickie
poswieconego na stuchanie radia 3%
przypada na stacje komercyjne. publiczne
13%

Biorgc pod uwage wytqgcznie stacje
nalezgce do czterech grup radiowych
tworzgcych porozumienie | Love Radio,
udziat wynosi 75%.

komercyjne
84%

Udziat staciji katolickich to niecate 3%,
a rozgtosni publicznych (czyli stacii
ogodlnopoilskich i regionalnych Polskiego
Radia) wynosi niecate 13%.

‘ sprawdz RADIO MAPE, czyli strukture rynku radiowego w Polsce
D z podziatem na nadawcéw i nalezqgce do nich rozgtosnie

Zzrodto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2021, wszyscy 15-75 lat, struktura wg udziatu w czasie stuchania
stacje komercyjne zawierajg takze rozgtosnie akademickie, samorzgdowe i Radio Plus.


https://iloveradio.pl/radiomapa/
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Popularne formaty radiowe

Najpopularniejszy i najbardziej ogdiny
w Polsce format - AC gromadzi
codziennie 11,2 min oséb. Stacji wasko

ZASIEG DZIENNY STACJI WASKO SFORMATOWANYCH

sprofilowanych, grajacych w innych o [
formatach, stucha codziennie 11,8 min
osdb. oldies / oldies AC _ 6,5%

rock 4,3%

Najpopularniejszy wsrdd formatow (poza AC)
jest CHR - czyli stacje z dynamiczna, news&talk
wspotczesna muzykg, adresowane gtéwnie do
mtodszego odbiorcy. Ich zasieg to 15% - co daje disco
az 4,5 min stuchaczy.

Kolejnym formatem jest oldies, skierowany do
osob dojrzatych i starszych — to blisko 7% zasiegu,

Czy“ 2min S’fUChOCZY. soft AC / easy lestening ‘ 1,8%

3,9%

3,6%

classical 2,7%

Poréwnujqc poszczegdlne formaty nalezy braé¢ pod uwage ich

15,0%

potencjat — w poszczegdlnych formatach nadaje rézna liczba stacji ‘ sprawdz PRZEWODNIK PO FORMATACH RADIOWYCH
o bardzo zréznicowanym zasiegu technicznym. D z definicjami wszystkich najpopularniejszych formatéw w Polsce

Zzrodto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2021, wszyscy 15-75 lat, zasieg dzienny



https://iloveradio.pl/co-w-radiu-gra-czyli-krotki-przewodnik-po-formatach-muzycznych/
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Blisko co trzeci Polak spedza
z radiem codziennie az 6 godzin
lub wiecej.

Wiekszos¢ z heavy userdow radia stucha go
przede wszystkim w pracy — czesto sq to
pracownicy biur, urzeddéw czy sklepow.

Drugqg najwiekszg grupq stuchaczy sq osoby
wtgczajgce odbiornik na krécej niz godzine
— to gtownie ci, ktdrzy stuchajqg radia

w samochodzie.

Polacy to heavy userzy radia

LICZBA GODZIN POSWIECONYCH NA SLUCHANIE RADIA (DZIENNIE)

krécej niz 1 godz.

23% 6 godz. lub wiecej
29%
5-6 godz.
1-2 godz. 5%
18%
4-5 godz.
6%
2-3 godz. 3-4 godz.
11% 8%

Zzrodto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2021, wszyscy 15-75 lat, struktura wg zasiegu dziennego
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Tradycyjna antena FM/UKF jest
wciqz gtéwnym zréditem sygnatu.

W ten sposdb radia stucha codziennie 19 min
0sob.

Na antene FM przypada tez 89% czasu
poswieconego ogdlnie na stuchanie radia.

Na podobnym poziomie jak w ub.r. utrzymuje
sie stuchalnos$c¢ przez Internet — w ten sposdb
stacji radiowych (rozumianych jako rozgtosnie
nadajgce na falach FM) stucha blisko 2 min
Polakdw.

Ciggle Sladowa jest stuchalnos¢ radia
cyfrowego DAB+.

Antena FM gtéwnym zrédtem sygnatu

ZRODLO SYGNALU RADIOWEGO

LICZBA SLUCHACZY (w min) UDZIAt W CZASIE StUCHANIA

0,04 0,2%

MantenaFM Minternet M dekoder TV kablowej/cyfrowej B DAB+

Zzrodto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2021, wszyscy 15-75 lat, zasieg w kwadransach, udziat w czasie stuchania
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Polacy sg wierni swoim stacjom

Wiekszoéé Polakow stucha w ciggu LICZBA StUCHANYCH STACJI W CIAGU DNIA
dnia tylko jednej staciji.

3 stacje lub wiecej
Najwierniejsze swojej rozgtosni sg osoby 16%
najstarsze, w wieku 70-75 lat — 89%
z nich stucha jednej stacji dziennie.

Ale nawet wirdd nastolatkéw (w wieku

15-19 lat) ten wskaznik wynosi az 55%. 1 stacja

2 stacje 56%

28%

Zzrodto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2021, wszyscy 15-75 lat, struktura wg zasiegu dziennego
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Wydarzenia na rynku radiowym 2021

Radio SuperNova
zastgpito Wawe

W 14 miastach Polski pojawito
sie Radio SuperNova (ZPR
Media). Liner nowej stacji to
,Gramy po polsku”, ramowke
wypetniajg wspobtczesne polskie
przeboje, a takze utwory z lat
80., 90. i powstate po roku 2000.
Stacja stawia na promocje
nowych brzmieni art popu.
Oferuje tez publicystyke,
reporterskq popotudnidwke,
pasmo kulturalne czy sobotnig
liste przebojow.

Wystartowato
Radio RMF24

5. jeszcze
Wigcej
Inlormaq

radio, L217

Nadawanie rozpoczeto
internetowe informacyjno-
muzyczne Radio RMF24. Tworzg
je dziennikarze i reporterzy

, Faktéw RMF FM” oraz
prezenterzy rozgtosni. Na
antenie przez caty dzien
pojawiqjq sie relacje
reporterow, rozmowy z goscmi,
analizy ekspertéw, reportaze,
komentarze, sondy uliczne i
przeglgdy prasy.

Agora walczy w
sqdzie o Eurozet

UOKIK zakazat Agorze przejecia
pozostatych 60 proc. udziatdéw
w Eurozecie (nhadawcy m.in.
Radia ZET). Urzad uzasadnia to
obawq o zbyt duzg
koncentracje na rynku
radiowym. Agora nie zgadza sie
z tq decyzjqgi skierowata do
Sgdu Ochrony Konkurencii i
Konsumentow odwotanie.
Spoétka czeka na wyrok sgdu w
tej sprawie.

Nowy redaktor
naczelny Radia ZET

Mariusz Smolarek,
dotychczasowy szef Antyradia i
Chillizet, zostat naczelnym
Radia ZET. Zastgpit Michata
Celede, ktéry ztozyt rezygnacje,
ale nie rozstaje sie z firmg — po
kilkkumiesiecznym urlopie wroci
do rozgtosni na nowe
stanowisko. Tymczasem nowym
dyrektorem informaciji zostat
Marek Czyz, wczesniej zwigzany
m.in. z Nova TV, TVS i TVP.
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Wydarzenia na rynku radiowym 2021

Koniec pakietu
Joker FM

Zakonczyta sie sprzedaz pakietu
handlowego Joker FM, ktory
skupiat stacje radiowe Grupy
Radiowej Agory, Grupy ZPR
Media i Polskiego Radia SA. Jak
wyjasniat Maciej Moszczynski,
dyrektor zarzgdzajgcy Tandem
Media (brokera Agory), byta to
decyzja wszystkich trzech stron:
»Pakiet od dtuzszego czasu byt
marginalnie wykorzystywany w
kampaniach reklamowych
przezrynek”.

Powstat radiowy
zwigzek pracodawcow

Powstat Zwigzek Pracodawcow
Ogodlnopoilskich i Lokalnych
Mediow Radiowych MOC FM.
powotany przez Grupe RMF,
Grupe Eurozet, Grupe Radiowq
Agory oraz Grupe Radiowq Time.
Organizacja bedzie wspdlnym
gtosem nadawcow w sprawach
zwigzanych z branzg radiowg w
Polsce. W pierwszej kolejnosci ma
zajgc sie wspodtpracq z
podmiotami prowadzgcymi
badania mediowe.

Nowa polityka
handlowa Grupy RMF

Grupa RMF wprowadzita nowq
konstrukcje cennikow —
obowiqgzujg osobne ceny na
kazdy dzien tygodnia. W
okresach wzmozonego popytu
(4-6 razy w roku) spotka stosuje
doptaty ,,high season”. Oprocz
tego zmienity sie przeliczniki dla
najkrotszych spotow.

Rozgtosnie w akcji
-~Media bez wyboru”

Rozgtosnie radiowe wtqczyty sie
do ogdlnopolskiego strajku
niezaleznych mediow i
protestowaty przeciwko planom
rzgdu natozenia nowego
podatku od emisji reklam.
Stacje zawiesity lub ograniczyty
emisje 10 lutego 2021. Wg
badania Kantar 91% Polakéw
zauwazyto strajk, a az 62% go
popierato.

a sprawdz PRASOWKE | LOVE RADIO,
D czyli comiesieczny przeglad najwazniejszych wydarzen radiowych



https://iloveradio.pl/kategoria/prasowki-radiowe/
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| Love Radio — juz od 5 lat!

| Love Radio to platforma wiedzy o rynku
i reklamie radiowej dla specjalistow
i profesjonalistow. Celem projektu jest
popularyzacja radia w Polsce jako
efektywnego medium reklomowego poprzez
dziatania promocyjne, edukacyjne
i badawcze.

Na portalu iloveradio.pl znajdujg sie m.in. case
studies, eksperckie artykuty, dane na temat
stuchalnosci radia, praktyczne porady dla
media plannerdw i marketerow.

Przedsiewziecie realizowane jest wspdlnie przez cztery
grupy radiowe: Grupe Eurozet, Grupe Radiowqg Agory,
Grupe RMF i Grupe ZPR Media SA.

DB ®E

www.iloveradio.pl
ponad 100 eksperckich tekstéw, kazdego miesigca kolejne nowe
analizy, raporty i podsumowania

www.fb.me/ILoveRadioPL
zawsze najéwiezsze informacije o reklamie radiowej, aktualne

statystyki, eksperckie teksty, profil obserwuje ponad 5,2 tys. oséb

profil na Linkedln
eksperckie opracowania, infografiki, specjalistyczne analizy
o reklamie radiowe;j

| Love Radio Podcast

juz ponad 20 rozméw o reklamie i stuchalnosci oraz comiesieczna
,Praséwka”, czyli podsumowanie wydarzen na rynku radiowym
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