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Radio w 2022 roku

Radio w Polsce pozostaje niezmiennie jednym z najpopularniejszych mediow.
Codziennie gromadzi 19,5 min stuchaczy, czyli blisko 2/3 oséb w wieku 15-75 lat.

W poréwnaniu do poprzednich lat, widac niewielki spadek zasiegu dziennego i tygodniowego,
spowodowany m.in. zmiang sposobu konsumpciji treSci audio w polskim spoteczenstwie. Rosnie m.in.
znaczenie stuchania radia przez internet oraz podcastéw, ktére w Polsce sg domeng przede wszystkim
komercyjnych grup radiowych. Obecnie podcastéw stucha 30% Polakow.

Radio jest najpopularniejsze wsréd dorostych Polakéw, w wieku 25-59 lat. Ale nawet w najmtodszej
grupie jest to medium bardzo popularne. Blisko 80% oséb w wieku 15-24 lata wtgcza je minimum raz
w tygodniu. Najwyzsza stuchalnosc jest wsrdd oséb pracujgeych (89%). Rado dociera jednak tez
bardzo skutecznie do emerytow irencistow (84%); jest powszechne wsrdd ucznidow i studentow (79%).

Radio stuchane jest rownomiernie przez caty dzien — od wczesnych godzin porannych po
popotudniowe, srednio przez 4 godz. i 14 minut dziennie. Wyrazny peak poranny widac w dni
powszednie o godz. 8.00. Ale az do 15.00 stuchalnos$¢ utrzymuje sie na poziomie powyzej 25%.

Polacy najchetniej stuchajqg stacji komercyjnych — az 84% czasu poswieconego na stuchanie radia
przypada na stacje komercyjne. Sg one tez najlepiej dostosowane do potrzeb stuchaczy - sredni czas
stuchania jest znacznie wyzszy niz w przypadku rozgtosni publicznych czy katolickich.
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87% Polakdéw stucha radial

Radio pozostaje powszechnym ZASIEG DZIENNY ZASIEG TYGODNIOWY
i jednym z najpopularniejszych
mediow w Polsce.

Co najmniej raz w tygodniu radia stucha blisko
87% Polakdw, czyli 25,9 min oséb!

Raz dziennie lub czesciej radio wtgcza dwie
trzecie Polakdw, co daje 19,5 min stuchaczy.

Pomimo niewielkiej korekty w porownaniu do
ubiegtego roku, radio wcigz cieszy sie duzg
popularnosciq wsrdd Polakdw.

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—-12.2022, wszyscy 15-75 lat
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Wszyscy stuchajg radia — mfodzi tez

Radio jest najpopularniejsze wsréd ZASIEG TYGODNIOWY
dorostych Polakéw, w wieku 25-59
lat. 86,5% 1057 [84.0% 89.3%] o

Ale nawet w najmtodszej grupie jest 79,5%
to medium bardzo popularne. Blisko
80%. os6b w wieku 15-24 lata
wtgcza je minimum raz w tygodniu.

78,67

Mezczyzni nieznacznie czesciej stuchajq radia
niz kobiety (89,0% vs 84,8%).

Najwyzsza stuchalnosc jest wirdd oséb
pracujgcych (89,3%). Rado dociera jednak tez
bardzo skutecznie do emerytdw irencistow
(83,6%); jest powszechne wsrdd uczniow renciéci studenci
i studentow (78,6%).

15-24 lata 25-391lat 40-591at  60-75 lat pracujagcy emerycii uczniowiei

zrddto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2022, zasieg tygodniowy
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Najwiecej stuchaczy —
w samochodzie

(&) SAMOCHOD ) _Dom
‘] 1,6 min @ 2,5 min @ 3,8 min

Najwiecej stuchaczy radio gromadzi w samochodzie. Juz czwarty rok z rzedu jest to
najpopularniejsze miejsce stuchania.

Biorgc pod uwage udziat w czasie stuchania (czyli procentowy udziat kazdego miejsca w ogolnym czasie poswiecanym
na stuchanie radia przez Polakdéw), wcigz dominuje dom (40%). Praca jest na drugim miejscu (30%), a samochdd — na
trzecim (26%).

Wynika to stqd, ze roznie spedzamy czas w tych miejscach — w samochodzie przebywamy relatywnie krétko (np. w trakcie
codziennych dojazddw do pracy), lecz radio fowarzyszy w tym miejscu bardzo duzej grupie osob. Z kolei pobyt w domu
czy w pracy z wtgczonym radiem to nawet kilka godzin dziennie, jednak nie kazdy ma mozliwos¢ stuchania radia w tych
miejscach.

zrddto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2022, wszyscy 1575 lat, zasieg w kwadransach / udziat w czasie stuchania
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Radio stuchane przez caty dzier

SREDNI CZAS StUCHNIA ZASIEG W PASMACH GODZINNYCH

30%
m \wszystkie dni
25% . .
e dni powszednie

weekendy

MINUT .
Radio stuchane jest rbwnomiernie przez 15%
caly dzien - od wczesnych godzin
porannych po popotudniowe. 10%

Wyrazny peak poranny widac¢ w dni powszednie | s«
0 godz. 8.00 Ale az do 15.00 stuchalnos¢
utrzymuje sie na poziomie powyzej 25%. Dopiero |
wieczorem, w gOdZIﬂCICh konca pracy, zasieg ® 6P G® @ 9P 0 G ® g G0 4 O (D GO GO G0 0 O 0 5 (O

zaczyna powoli spadac.

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2022, wszyscy 15—75 lat
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Mtodzi najchetniej stuchajg popotudniami

Najbardziej nietypowe wzorce ZASIEG W PASMACH GODZINNYCH W TARGECIE 15-24 LATA
stuchania radia mozna

obserwowacé wsréd stuchaczy
Z najmiodszej grupy.

m \wszystkie dni
e dni powszednie

\ -

1% weekendy

Peak poranny wsréd osob z targetu 15-24
lata przypada juz na godz. 7.00, a najwyzsza
stuchalno$¢ — na pory popotudniowe. 10%
Mozna to wigzac z ich nieco innym rytmem
zycia niz dorostych. Wtgczajg oni radio
najczesciej przed i po szkole czy zajeciach
na studiach.

5%

0%

05,90 06'-00 01.90 0%,90 09.90 XUQQ Xx‘g() QJ'OQ ’Q"OO XD"‘OQ x‘)"og XUOQ ’XT‘OQ X%"OO xg.‘QO 10‘90 7}.‘00 1,1‘90 13.90 00‘90

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2022, wszyscy 15—24 lata
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Wakacje z radiem

Jak co roku unwqiqh]ym trendem SREDNI DZIENNY CZAS StUCHANIA W 2022 ROKU (w minutach)
jest wzrost sredniego czasu stuchania

265,0

w okresie letnim. W tym czasie kazdy
z nas stuchat radia srednio prawie 4,5 | ==
godz. dziennie.
B <
Jest to zwigzane z nieco innym niz 0 w0 s
m
w pozostatych porach roku sposobem . N 9 :{}
konsumpcji medidéw — w tym radia — przez
Polakdw. Stuchacze majg wiecej wolnego 2450
czasu, radio jest tez tradycyjnym towarzyszem
w trakcie podrdzy samochodowych, a tych jest 2400
znacznie wiecej i sq znacznie dtuzsze w okresie
Urlopowym. 235,0
n® o o o 2

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, wszyscy 15—75 lat
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Polacy najchetniej stuchajq staciji
komercyjnych - az 84% czasu
poswieconego na stuchanie radia
przypada na stacje komercyjne.

Biorgc pod uwage wytqgcznie stacje
nalezgce do czterech grup radiowych
tworzgcych porozumienie | Love Radio,
udziat wynosi 76%.

Udziat staciji katolickich to niecate 3%,
a rozgtosni publicznych (czyli stacii
ogodlnopoilskich i regionalnych Polskiego
Radia) wynosi 13%.

Polacy wybierajg radia komercyjne

UDZIAL W CZASIE StUCHANIA

katolickie
3%

publiczne
13%

komercyjne
84%

E‘ sprawdz RADIO MAPE, czyli strukture rynku radiowego w Polsce

z podziatem na nadawcéw i nalezqgce do nich rozgtosnie

zrdédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2022, wszyscy 15—75 lat, struktura wg udziatu w czasie stuchania

stacje komercyjne zawieraja takze rozgtosnie akademickie, samorzadowe i Radio Plus.


https://iloveradio.pl/radiomapa/
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Stacje komercyjne sq tez
najlepiej dostosowane do potrzeb
stuchaczy - sredni czas stuchania
jest znacznie wyzszy niz

w przypadku rozgtosni
publicznych czy katolickich.

Stacje komercyjne — dzieki szczegdtowym
badaniom i analizom potrzeb stuchaczy —
tak formatujg swoje programy, by jak
najlepiej odpowiadaty one wymogom
odbiorcéw. Dzieki temu spedzajg oni ze
swoimi ulubionymi stacjami blisko 4 godz.
dziennie.

Stacje komercyjne stuchane najdtuze;

SREDNI DZIENNY CZAS SLUCHANIA W 2022 ROKU (w minutach)
238,3

100,0

50,0

0,0

komercyjne publiczne katolickie

zrdédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2022, wszyscy 15—75 lat, struktura wg udziatu w czasie stuchania
stacje komercyjne zawieraja takze rozgtosnie akademickie, samorzadowe i Radio Plus.
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Popularne formaty radiowe

Najpopularniejszy i najbardziej ogdlny
w Polsce format - AC gromadzi
codziennie 11 min oséb. Stacji wgsko

ZASIEG DZIENNY STACJI WASKO SFORMATOWANYCH

sprofilowanych, grajgcych w innych e [ . '+
formatach, stucha codziennie 11,2 min _ _
OSéb. oldies / oldies AC _ 6,3%
news&talk _ 4,5%
Najpopularniejszy wsrdd formatow (poza AC)
jest CHR - czyli stacje z dynamiczna, rock ' 4,4%
wspotczesna muzykg, adresowane gtéwnie do
mtodszego odbiorcy. Ich zasieg to 14% — co disco ' 33% ZASIEG STACJI NADAJACYCH
daje az 4,2 min stuchaczy. W FORMACIE AC
Kolejnym formatem jest oldies, skierowany do classical | | 2.7% 36,9%
osob dojrzatych i starszych — to ponad 6%
zasiegu, czyli prawie 2 min stuchaczy. soft AC / easy lestening —\ 15%

Poréwnujqc poszczegdlne formaty nalezy braé¢ pod uwage ich

potencjat — w poszczegdlnych formatach nadaje rézna liczba stacji ‘ sprawdz PRZEWODNIK PO FORMATACH RADIOWYCH
o bardzo zréznicowanym zasiegu technicznym. D z definicjami wszystkich najpopularniejszych formatéw w Polsce

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2022, wszyscy 15—75 lat, zasieg dzienny


https://iloveradio.pl/co-w-radiu-gra-czyli-krotki-przewodnik-po-formatach-muzycznych/
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Polacy to heavy userzy radia

Wiekszos¢ z heavy userdow radia stucha go
przede wszystkim w pracy — czesto sq to
pracownicy biur, urzeddéw czy sklepow.

Drugqg najwiekszg grupq stuchaczy sq osoby
wtgczajgce odbiornik na krécej niz godzine —
to gtodwnie ci, ktdrzy stuchajg radia

w samochodzie. 1-2 godz.

18%

Blisko co trzeci Polak spedza LICZBA GODZIN PO§WIECONYCH NA StUCHANIE RADIA (DZIENNIE)
Z radiem codziennie az 6 godzin lub
wiecej. krécej niz 1 godz.

23%

6 godz. lub wiecej
29%

5-6 godz.
5%

4-5 godz.
6%
2-3 godz. 3-4 godz.

11% 8%

zrdédto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2022, wszyscy 15-75 lat, struktura wg zasiegu dziennego
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Radio FM dominuje w Polsce

Polacy najchetniej stuchajg radia ZRODLO SYGNALU RADIOWEGO
poprzez zwykte odbiorniki FM/UKF - LICZBA SLUCHACZY (w min) UDZIAL W CZASIE SLUCHANIA
bardzo powszechnie obecne 0,2%

w domach czy samochodach.

0
10%

W ten sposob radia stucha codziennie 18,4 min
0sob. Na antene FM przypada tez 88% czasu
poswieconego ogodlnie na stuchanie radia.

Rosnie stuchalnosé radia przez internet - od
zesztego roku przybyto 158 tys. tego typu stuchaczy.
Juz co 10 minuta poswiecona na stuchanie radia
przypada na odbidr przez internet.

Ciggle Sladowa jest stuchalnos¢ radia
cyfrowego DAB+. MantenaFM Minternet M dekoder TV kablowej/cyfrowej B DAB+

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2022, wszyscy 15—75 lat, zasieg w kwadransach / udziat w czasie stuchania, analiza nie uwzglednia stacji nadajacych wytacznie przez internet
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Wiekszos¢ Polakow stucha w ciggu
dnia tylko jednej staciji.

Najwierniejsze swojej rozgtosni sq osoby
najstarsze, w wieku 70-75 lat — 70%
z nich stucha jednej stacji dziennie.

Ale nawet wirdd nastolatkéw (w wieku
15-19 lat) ten wskaznik wynosi az 57%.

Polacy sg wierni swoim stacjom

LICZBA StUCHANYCH STACJI W CIAGU DNIA

3 stacje lub wiecej

16%
2 stacje 1 ;’;a(;:]a
27% °

zrdédto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2022, wszyscy 15-75 lat, struktura wg zasiegu dziennego
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Rosnie popularno$é¢ podcastéw

Z roku na rok coraz wiecej Polakéw
stucha podcastow, ktére w Polsce
sg domenq przede wszystkim
komercyjnych grup radiowych.

Nalezgce do gtobwnych nadawcow
radiowych serwisy majg bogatqg oferte
zarowno produkcji catch-up (czyli audyciji
wczesniej wyemitowanych w radiu), jak i serii
przygotowanych specjalnie do internetu.

W pierwszych trzech kwartatach 2022 roku
podcastéw stuchato blisko 30% Polakdw,
podczas gdy w 2020 roku — 24%, a w 2.
potowie 2019 — 17 proc.

@ 29
N\ 30%

stucha
podcastow

sposrad nich
subskrybuje podcasty

zrédto: TGI/Net Track, Kantar Polska, 01-09.2022, wszyscy 15+ lat
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Wydarzenia na rynku radiowym 2022

Powstat Tandem
Audio Broker

Oferta ,Eurozetu i Radia
Nowy Swiat

Tandem Audio Broker zastgpit
jednostke Tandem Media.
Oferuje reklome oraz akcje
specjalne na antenach,

w streamach internetowych

i podcastach rozgtosni Agory
(TOK FM, Ztote Przeboje, Rock
Radio, Pogoda), a takze

w serwisie Tuba. Nowosciq jest
oferta cyfrowych kampanii
spotowych Audio Reach,
oparta na tresciach cyfrowych
Grupy Radiowej Agory,
Gazeta.pl oraz Onnetwork.tv.

Internetowe Radio Nowy Swiat
nawigzato wspodtprace z Grupg
Eurozet. Oferta obejmuje
sponsoring wybranych audycji
stacji Eurozetu oraz programow
RNS dostepnych dla wszystkich
stuchaczy. Do dyspozycji sg
pakiety Moto, Business, Inspiracje
i Pogoda. Wytgcznym brokerem
jest Biuro Reklamy Eurozet, ktére
odpowiada tez za sprzedaz akcji
niestandardowych RNS. Oferty sq
skierowane do domdw mediowych
i klientéw bezposrednich.

Time przejmuje
Muzo FM

Grupa Radiowa Time przejeta
od Polsat Media obstuge
reklamowq ponadregionalnego
Radia Muzo FM.

To konsekwencja zapowiedzi
kupna tej stacji przez Time od
Polsatu i przeksztatcenia jej

w ponadregionalng Eske ROCK
(ktéra nadaje obecnie tylko

w Warszawie). Stacja jest
dostepna w sprzedazy
indywidualnej oraz weszta

w sktad pakietu Total Time.

Nowosci w ofercie
handlowej Grupy RMF

=]

Grupa RMF wprowadzita szereg
nowosci: mozliwos$¢ wyrdznienia
ostatniej reklamy w bloku
specjalnym jinglem,
pozycjonowanie wskazania
sponsorskiego, dodatkowy
rabat za podpisywanie umow
elektronicznie. Nowq ofertq jest
tez RMF 4D (tgczy kampanie
radiowq w pakiecie RMF 3D

z kampanig audio digital w RMF
ON), a nowym produktem —
Wideo Podcasty.
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Wydarzenia na rynku radiowym 2022

Nowe logotypy staciji
radiowych

Dobre na
. wszystko.

ZLOTE

PRZEBOJE

Radio Ztote Przeboje z okazji 25.
urodzin zmienito catkowicie
logo podkreslajgc charakter
stacji joko nowoczesnej
rozgtosni grajgcej energetyczng
muzyke. W 2022 roku odswiezyty
swoje logotypy wszystkie stacje
Grupy RMF, a RMF MAXX
zmodyfikowat rowniez zapis
nazwy (teraz — przez dwie litery X).
Logotyp odswiezyto tez
Meloradio — znak zyskat na
czytelnoscii wystepuje w kilku
wersjach kolorystycznych.

Imodyfikowany
format Super Novej

l v
\
NOw TN,

Radio Super Nova zdecydowato
sie poszerzy¢ baze muzyczng po
przeprowadzonych badaniach
preferencji stuchaczy. Stacja
stawia na miks pozytywnej

i dynamicznie brzmigcej muzyki,
zarowno starsze hity z lat 90. az
po utwory wspdtczesne,
melodyjny rock, pop i dance. Na
antenie pojawity sie piosenki
disco polo. Rozgtosnia
zmodyfikowata tez nieco
ramowke, m.in. rezygnujgc

z pasma ,Superfemat”.

Nowa ramowka
ZET

Nowymi prowadzgcymi
porannego pasma ,,Dzien
dobry bardzo” zostali Marek
Starybrat i Robert Motyka.
Nowym programem jest
popotudniowy magazyn
informacyjno-rozrywkowy
»Dzieje sie w Radiu ZET”,

z relacjami reporteréw stacii
z catej Polski i Swiata oraz
rozmowami ze stuchaczami.
Wieczory to pasmo ,,Szczyt
wszystkiego” oraz ,,Plus/minus
lista”.

Nowi wywiadowcy
w Radiv ZET i RMF FM

Bogdan Rymanowski z Polsatu
zostat gospodarzem porannego
,Goscia Radia ZET".
Dotychczasowa prowadzgca
Beata Lubecka pojawia sie

w popotudniowych wydaniach
programu — o godz. 17.

Natomiast do grona prowadzgcych
»Popotudniowg rozmowe w RMF FM”
dotgczyta Kazimiera Szczuka. Jej
rozmow mozna stuchac w kazdy
poniedziatek o godz. 18.02 na
antenie RMF FM i w internetowym
Radiu RMF24.
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Wydarzenia na rynku radiowym 2022

Rozgtosnie dla
Ukrainy

| LOVE RADIO zorganizowato
dwa Charytatywne Bloki
Reklomowe — spoty nadato 168
stacji radiowych. Catkowity
przychdd z akcji — 300 tys. zt
trafit do Polskiej Misji Medycznej.
Nadawcy uruchomili tez
specjalne stacje dla
uchodzcow: RMF Ukraina, Radio
ZET Ukraina, Radio Z Wami FM

i Polskie Radio dla Ukrainy.

W wielu stacjach pojawity sie
tez specjalne audycje czy
serwisy w jezyku ukrainskim.

Audyt badania
Radio Track

Badanie Radio Track przeszto
niezalezny audyt przeprowadzony
przez miedzynarodowy instytut
CESP. W opinii przedstawicieli
instytutu, Radio Track jest jednym
z najlepiej zaprojektowanych
badan radia i zostat okreslony
mianem badania premium.

W raporcie audytorzy piszq, ze
metodologia Track jest zgodna
ze Swiatowymi standardami

i gwarantuje wtasciwe
odzwierciedlenie poziomu
stuchalnosci.

Koniec radia na

falach FM?

KRRIT chce wytgczy¢
nadawanie na falach FM do
kohca 2030 roku i forsowac
cyfryzacje radia w technologii
DAB+, ktorg wszyscy najwieksi
nadawcy komercyjni w Polsce
uwazajq zgodnie za
przestarzatq, nie dajgcg
zadnych korzysci stuchaczowi
i bardzo drogg zaréwno dia
odbiorcéw, jak i nadawcow.

Imiany na rynkach
lokalnych

W 2022 roku wystartowaty nowe
stacje lokalne: Radio Wtoctawek
Po Polsku i Radio Rekord Kielce.
Zakonczyty za to nadawanie:
Radio Nysa FM, krakowska
Radiofonia, Plus Lipiany i Plus
Gryfice oraz Radio FAMA Kielce.
To ostatnie wréci w eter, ale juz
na innej czestotliwosci. Z kolei
Radio Wrzesnia zmienito nazwe
na Radio Warta.

N sprawdz PRASOWKE | LOVE RADIO,
D czyli comiesieczny przeglad najwazniejszych wydarzen radiowych



https://iloveradio.pl/kategoria/prasowki-radiowe/
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| Love Radio — juz od 6 lat!

| Love Radio to platforma wiedzy o rynku
i reklamie radiowej dla specjalistow
i profesjonalistow. Celem projektu jest
popularyzacja radia w Polsce jako
efektywnego medium reklomowego poprzez
dziatania promocyjne, edukacyjne
i badawcze.

Na portalu iloveradio.pl znajdujg sie m.in. case
studies, eksperckie artykuty, dane na temat
stuchalnosci radia, praktyczne porady dla
media plannerdw i marketerow.

Przedsiewziecie realizowane jest wspdlinie przez cztery
grupy radiowe: Grupe Eurozet, Grupe Radiowqg Agory,
Grupe RMF i Grupe ZPR Media SA.

08 ®CE

www.iloveradio.pl
blisko 150 eksperckich tekstéw, kazdego miesigca kolejne nowe
analizy, raporty i podsumowania

www.fb.me/ILoveRadioPL
zawsze najéwiezsze informacije o reklamie radiowej, aktualne

statystyki, eksperckie teksty, profil obserwuje ponad 5,2 tys. oséb

profil na Linkedln
eksperckie opracowania, infografiki, specjalistyczne analizy
o reklamie radiowe;j

newsletter
co miesigc podsumowanie najnowszych tekstéw, analiz i raportéw —
wszystko w jednym mailu. Zapisz sie na iloveradio.pl/newsletter
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http://www.linkedin.com/company/i-love-radio-pl
http://www.linkedin.com/company/i-love-radio-pl
https://open.spotify.com/show/5kMXvlQUafYrKhGvP6UZco
http://www.iloveradio.pl/newsletter
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kontakt:
Kacha Szaniawska, project managerka porozumienia | LOVE RADIO
kontaki@iloveradio.pl
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