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Raport RADIO 2023

Radio w 2023 roku

Audytorium radia w Polsce to az 25 min stuchaczy w skali tygodnia i blisko
19 min dziennie. To jedno z najpopularniejszych i najpowszechniejszych
mediow w Polsce.

Pomimo rosngcej konkurenciji ze strony innych medidw, w tym nowych medidéw audio
(serwisy streamingowe, podcasty, audiobooki), radio - pomimo niewielkich korekt -
wciqz utrzymuje bardzo wysokq stuchalnosé.

Chetnie stuchane jest przez osoby ze wszystkich grup wiekowych, réwniez tych
najmtodszych, choc¢ oczywiscie najwiekszg popularnoscig cieszy sie wsrdd dorostych.

Polacy stuchajg radia duzo (Srednio powyzej 4 godzin dziennie), a az 28% mozna
zaliczy¢ do heavy userow fego medium — spedzajg z nim ponad é godzin dziennie.

Stuchalnos¢ utrzymuije sie na bardzo wysokim poziomie przez caty dzien (nie tylko o
poranku, jak zwykto sie stereotypowo mysle¢ o tym medium). Dopiero wieczorem, po
godz. 16.00, kiedy wiele oséb konhczy prace i wraca do domu, a na znaczeniu zyskuje
telewizja, zasieg radia zaczyna powoli spadac.
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Audytorium radia to blisko 25 mln oséb

Radio jest jednym z najpowszechniej-
szych i najpopularniejszych mediow
w Polsce oraz gtédwnym zréodiem
tresci audio.

ZASIEG DZIENNY ZASIEG TYGODNIOWY

Od kilku lat obserwujemy nieznaczne korekty
poziomu stuchalnosci radia, wigzgce sie ze
zmiang przyzwyczajen Polakdw oraz rosngcq
liczbg innych medidw audio.

Pomimo to audytorium radia wciqgz utrzymuje sie
na bardzo wysokim poziomie, szczegdlnie

w poréwnaniu z pozycjg radia w innych krajach
europejskich.

Codziennie radia stucha 63% Polakdw (18,6 min
0s0b), tygodniowo jest to juz 84% (24,8 min).

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—-12.2023, wszyscy 15-75 lat
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| doroéli, i mlodzi stuchajg radia

We wszystkich najwazniejszych
targetach radio notuje bardzo

wysokq stuchalnosé¢ — nawet 87 79
w najmtodszych grupach. 82,0% gmmm o337 86.27] 85.6%

75,7% 77,0%
Poréwnujgc grupy wiekowe, radio jest
najpopularniejsze wsréd oséb dorostych —
blisko 88% Polakdw w wieku 40-59 lat stucha
radia.
Ale nawet w najmtodszej grupie jest to
medium bardzo popularne z wynikiem
przekraczajgcym 75%.

Mezczyzni nieznacznie czesciej stuchajq radia
niz kobiety (85,8% vs. 82,5%).

ZASIEG TYGODNIOWY

15-24 lata 25-391lat 40-591at  60-75 lat pracujacy wiasciciele uczniowie i
firm studenci

zrddto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2023, zasieg tygodniowy
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Najwiecej stuchaczy — w samochodzie

@) samocHoD ) _bom
‘] 0,2 min @ 2,0 min @ 3,7 min

Najwiecej stuchaczy radio gromadzi w samochodzie. Juz pigty rok z rzedu jest to
najpopularniejsze miejsce stuchania.

Biorgc pod uwage udziat w czasie stuchania (czyli procentowy udziat kazdego miejsca w ogolnym czasie poswiecanym
na stuchanie radia przez Polakdéw), wcigz dominuje dom (40%). Praca jest na drugim miejscu (31%), a samochdd — na

trzecim (25%).

Wynika to z réznego czasu spedzanego w poszczegolnych miejscach — w samochodzie przebywamy relatywnie krotko (np.
w trakcie codziennych dojazddéw do pracy), lecz radio towarzyszy w tym miejscu bardzo duzej grupie osdb. Z kolei pobyt
w domu czy w pracy z wtgczonym radiem to nawet kilka godzin dziennie, jednak nie kazdy ma mozliwos¢ stuchania radia

w tych miejscach.

zrddto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2023, wszyscy 1575 lat, zasieg w kwadransach/udziat w czasie stuchania
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SREDNI CZAS StUCHANIA
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Radio jest medium catego dnia - jest
stuchane od rana do péznego popotudnia.

Poranny peak stuchalnosci zaobserwowaé¢ mozna w dni
powszednie ok. godz. 8.00, kiedy radio towarzyszy
najwiekszej liczbie Polakéw w frakcie przygotowan do
wyjscia z domu i w drodze do pracy czy szkoty.

Ale az do 16.00 stuchalnos¢ utrzymuje sie na wysokim
poziomie powyzej 20%. Dopiero wieczorem, w go-
dzinach konca pracy, zasieg zaczyna powoli spadac.

Radio to medium catego dnia

30%

20%
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ZASIEG W PASMACH GODZINNYCH

m \wszystkie dni
e dni powszednie
weekendy
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zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2023, wszyscy 15—75 lat
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Polacy lubiq stuchac¢ radia duio
i dtugo. Co czwarty stuchacz
spedza przy odbiorniku 6 godzin
lub wiecej.

Wiekszos¢ z heavy userdow radia stucha
go przede wszystkim w pracy — czesto
sq to pracownicy biur, urzedow czy
sklepow.

Drugqg najwiekszg grupq stuchaczy sg
osoby wtgczajgce odbiornik na krocej
niz godzine — fo gtdwnie ci, ktdrzy
stuchajg radia w samochodzie.

Polacy to heavy userzy radia

LICZBA GODZIN POSWIECONYCH NA SLUCHANIE RADIA (DZIENNIE)

krécej niz 1 godz.

24% 6 godz. lub wiecej

28%

5-6 godz.
5%

1-2 godz.
18% 4-5 godz.
6%
2-3 godz. 3-4 godz.
11% 8%

zrdédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2023, wszyscy 15—75 lat, struktura wg zasiegu dziennego
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Mlodzi stuchajg popofudniami

W zaleznoéci od grupy wiekowej, ZASIEG W PASMACH GODZINNYCH W TARGECIE 15-24 LATA
rézniq sie wzorce zachowan

w slucfh.qniu radia. I\{p. miodziez e stk
chetniej wtgcza radio ——dini powszednie
popotudniami. weekendy

Peak poranny wsréd osob z targetu 15-24
lata przypada juz na godz. 7.00. Ale 10%
najwiecej oséb z tej grupy radio gromadzi
popotudniami - peak o godz. 15.00
ZNACZQCO przewyzsza ten poranny. -
Mozna to wigzac z ich nieco innym rytmem
dnia niz dorostych. Wtgczajg oni radio
najczesciej przed i po szkole czy zajeciach o
na studiach.

05.90 06300 0,].90 0%,90 09.90 XU‘OO ’\—'X;DO \}.90 ’&’5‘60 XD“‘OQ ’&5"00 XG‘OQ ’G"QO X%“OQ ’&9'90 10200 7}.90 11@0 13.90 00100

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01-12.2023, wszyscy 15—24 lata
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Latem radio dtuzej stuchane

miesigcach utrzymuje sie na
rownomiernym poziomie, jednak
czas stuchania zmienia sie w ciqgu
roku — ze znaczgcym wzrostem

w czasie wakaciji.

Jest to zwigzane z nieco innym niz

W pozostatych porach roku sposobem
konsumpcji mediow — w tym radia — przez
Polakdw. Stuchacze majg wiecej
wolhego czasu, radio jest tez tradycyjnym
towarzyszem w frakcie podrozy

samochodowych, a tych jest znacznie 1013
wiecej i sq znacznie dtuzsze w okresie
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Audytorium radia w kolejnych SREDNI DZIENNY CZAS SLUCHANIA W 2023 ROKU (w minutach)
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urlopowym.

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, wszyscy 15—75 lat
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Niezmiennie od lat najwiekszqg
popularnosciqg cieszqg sie w Polsce
stacje komercyjne.

Przynajmniej raz w tygodniu radia
komercyjne wigcza az 23,7 min oséb.
Stacje publiczne gromadzqg tylko 11,5
min osob, a katolickie niezsieciowane
— 4 min.

AZ 83% czasu poswieconego na
stuchanie radia przypada
na rozgtosnie komercyjne.

Stacje komercyjne najpopularniejsze

UDZIAL W CZASIE StUCHANIA

katolickie
3%
publiczne
13% i
komercyjne
83%

E‘ sprawdz RADIO MAPE, czyli strukture rynku radiowego w Polsce

z podziatem na nadawcéw i nalezqgce do nich rozgtosnie

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2023, wszyscy 15—75 lat, zasieg tygodniowy, struktura wg udziatu w czasie stuchania
stacje komercyjne zawieraja takze rozgtosnie akademickie, samorzadowe i Radio Plus.


https://iloveradio.pl/radiomapa/
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Radia komercyjne przykuwajg uwage

wiecej niz ze stacjami
publicznymi czy katolickimi.

Stacje komercyjne - dzieki
szczegotowym badaniom i analizom
potrzeb stuchaczy — tak formatujg
swoje programy, by jak ngjlepiej

$rednio ze stacjami SREDNI DZIENNY CZAS SLUCHANIA W 2023 ROKU (w minutach)
odpowiadaty one wymogom
odbiorcow. Dzieki temu stuchacze

komercyjnymi Polacy spedzajg
' '
spedzajq z nimi wiecej czasu i sq

blisko 4 godziny. To znaczqco
bardziej lojalni. komercyjne publiczne katolickie

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2023, wszyscy 15—75 lat
stacje komercyjne zawieraja takze rozgtosnie akademickie, samorzadowe i Radio Plus.
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Formaty: AC, CHR i oldies na podium

Najpopularniejszym formatem jest AC
(czyli pop — wspoétczesny i z ostatnich 3-4
dekad), jako format najbardziej main-
streamowy, wykorzystywany przez stacje
ogolnopolskie o bardzo duzym zasiegu. CHR
Gromadazi 10,4 min stuchaczy dziennie.

ZASIEG DZIENNY STACJI RADIOWYCH W PODZIALE NA FORMATY

AC 35%

13%

oldies / oldies AC 6%

Najpopularniejszy wirdd wezszych formatow jest

CHR - czyli stacje z dynamiczng, wspotczesng newstiall - e
muzykqg, adresowane gtownie do mtodszego rock 4%
odbiorcy. Ich zasieg to 13% — co daje az 3,2 min

stuchaczy. disco 3%

Kolejnym formatem jest oldies, skierowany do
0sOb dojrzatych i starszych — to blisko 6% zasiegu,
czyli 1,8 min stuchaczy.

classical 3%

soft AC / easy lestening 2%

Poréwnujqc poszczegdlne formaty nalezy brac¢ pod uwage ich
potencjat —w poszczegdinych formatach nadaje rézna liczba stacji

sprawdz PRZEWODNIK PO FORMATACH RADIOWYCH

o bardzo zréznicowanym zasiegu technicznym. a Ao ) . o A
z deFInIC|dmI wszysﬂ(lch nc1|popu|c1rn|e|szych formatéw w Polsce

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2023, wszyscy 15—75 lat, zasieg dzienny


https://iloveradio.pl/co-w-radiu-gra-czyli-krotki-przewodnik-po-formatach-muzycznych/
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Radio — zautane zrédto informacii

Radio to nie tylko zZrédto muzyki

i rozrywki, ale tez pewne zrédto

informaciji.

Wg najnowszego dostepnego raportu o
,Trust in Media” az 52% Polakéw ufa o

radiv i jest to wynik zblizony do Srednigj
unijnej.

Blisko potowa respondentow wskazuje, Polakow dEkIGl"Uje, Ze stucha radia
ze zawsze stucha radia uwazniej, gdy uwaz'niej w trakcie nadawania

emitowane sg wiadomosci. . , .
wiadomosci

zrodto: EBU ,Trust in Media 2022" / TGlI, Kantar Polska, 01-09.2023
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Radia stuchamy z odbiornikéw FM

Odbiornik FM (np. jako samodzielne ZRODLO SYGNALU RADIOWEGO
urzqdzenie, w samochodzie, LICZBA SLUCHACZY (w min) UDZIAL W CZASIE SLUCHANIA
w telefonie komérkowym) jest wcigz 0,3%
najpopularniejszym zrodtem sygnatu
radiowego.

Poprzez antene FM radia stucha codziennie
17,4 min 0oséb. Na ten sposdb odbioru przypada
tez 88% czasu poswieconego na stuchanie
radia.

Rosnie stuchalnosé radia przez internet — od
zesztego roku przybyto ponad 150 tys. tego typu
stuchaczy.

Ciggle Sladowa jest stuchalnos¢ radia MantenaFM  Minternet M dekoder TV kablowej/cyfrowej B DAB+

cyfrowego DAB+.

zrédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2023, wszyscy 15—75 lat, zasieg w kwadransach/udziat w czasie stuchania, analiza nie uwzglednia stacji nadajgcych wytacznie przez internet
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Polacy to lojalni stuchacze

anczch wiekszoéc’ SIUChOCZY - LICZBA StUCHANYCH STACJI W CIAGU DNIA
57% - stucha w ciggu dnia tylko
jednej, wybranej staciji. 3 stacje lub wiecej
16%
Szeroka oferta na polskim rynku
i zrdznicowanie muzyczne, a takze
programowe stacji radiowych, pozwala
wiekszosci Polakow wybrac jednaq,
odpowiadajgcq im stacje i pozostanie 2 stacje 1 stacja
Z Niqg przez dtuzszy czas, np. w pracy, 570 57%

gdzie radio jest naturalnym
towarzyszem przez wiele godzin.

zrdédto: Radio Track, Kantar Polska, 01—12.2023, wszyscy 15—75 lat, struktura wg zasiegu dziennego
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Podcasty na fal;

Rosnie popularnosé podcastow -

stucha ich juz 35% Polakéw. To
ponad 10,2 min oséb, az 0 1,4 min (.) o/ stucha
3 5 0

wiecej niz w 2022 roku. ' podcastow

Wzrost ten jest systematyczny
i obserwowany od lat. Jeszcze w 2017
roku zaledwie 17% Polakow

deklarowato stuchanie podcastow. spos‘réd nich

subskrybuje podcasty

Nalezgce do gtéwnych nadawcow
radiowych serwisy majg bogatq oferte
zardwno produkcji catch-up (czyli audyciji
wczesniej wyemitowanych w radiu), jak i serii
przygotowanych specjalnie do internetu.

zrédto: TGI/Net Track, Kantar Polska, 01-09.2023, wszyscy 15+ lat
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Wydarzenia na rynku radiowym 2023

Agora oficjalnie
przejeta Eurozet

grupa
eurozet

2er U8 samn pod Pz 43 moloaso @) efilizer Ly Cruba

W lutym sqd prawomocnie
podtrzymat bezwarunkowq
zgode na przejecie konftroli nad
Eurozetem przez Agore.

Po potgczeniu Grupa EUROZET
(czyli dotychczasowa Grupa
Radiowa Agory i Eurozet) jest
nadawcqg 9 marek radiowych.
Na rynek wprowadzono dwa
pakiety handlowe w oparciu

o te stacje: Audio ZET (wszystkie
stacje potgczonej grupy)

i Audio ZET Boost (wzbogacony
o Pakiet Niezaleznych).

Wystartowata sieé
reklamowa audioXI

audioXI to pierwsza sie¢ reklamy
digital audio w Polsce. Za jej
wprowadzenie na polski rynek
odpowiada Grupa RMF.
Platforma oferuje dostep do
potencjalnych klientow

o cechach zdefiniowanych przez

reklamodawce, a nie obecnose
na danych stronach czy tez
kanatach radiowych online.
Obecnie sie¢ skupia ponad 30
wydawcow tresci audio w radiu
cyfrowym, strumieniowym

przesytaniu muzykii podcastach.

Ewa Rosiewicz
w Grupie ZPR Media

Wystartowata
ESKA2

Ewa Rosiewicz dotgczyta do
Grupy ZPR Media, gdzie zostata
prezesem Radia Eska S.A.

i dyrektorem generalnym Grupy
Radiowej Time. W tej pierwszej
roli zastgpita Katarzyne Biatek,
kierujgcq spotkg od 2020 roku.
Biatek pozostaje prezesem Time
S.A. Rosiewicz od 2015 roku byta
cztonkinig zarzgdu Eurozetu,

a od wrze$nia 2020 do marca
2022 roku — prezesem spotki.
Rownolegle petnita funkcje
dyrektorki biura reklamy.

Grupa ZPR Media
zapowiedziata start nowej sieci
radiowej — uruchomiona

w styczniu 2024 roku ESKA2
zastgpita w eterze Radio
SuperNova. Stacja prezentuje
wytgcznie polskg muzyke
wedtug autorskiej koncepciji,
zblizonej do formatu Adult
Contemporary pod hastem
»Najlepsze Polskie Hity"”. Grupg
docelowq radia sg osoby

w wieku 30-49 |lat. W sktad sieci
wchodzi 16 stacji lokalnych.
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Wydarzenia na rynku radiowym 2023

Imiany w mediach
publicznyc

Polskie

|\ Radio

Minister kultury postawit w stan
likwidaciji spotki medidw
publicznych, by méc
przeprowadzi¢ zmiany
personalne i zrestrukturyzowac
firmy. Likwidatorem Polskiego
Radia zostat Pawet Majcher,
byty prezes Radia Wroctaw

i byty wiceprezes Polskiego
Radia. Zastgpit Agnieszke
Kaminskq. Likwidatorem 17
regionalnych rozgtosni
publicznych zostat warszawski
adwokat Pawet Kusak.

Nowe stacje
lokalne

Meloradio wystartowato

w Tarnobrzegu (to 20. stacja
sieci), a SuperNova, czyli obecnie
juz ESKA2 — Stalowej Woli (16.
stacja). Do Kielc po
ponadrocznej przerwie powrdcito
Radio FAMA, a w Krakowie
wystartowato nowe radio
akademickie — Radio Famka.
Nowe stacje powstang

w Bydgoszczy (Rock FM Leszka
Koziota), w Biatymstoku (Radio
Na Stoku) i Suwatkach (Radio

z Wami FM Grupy ZPR Media).

UOKiK bez zastrzezen

wobec Radio Tracka

UOKIiK zamkngt postepowanie
ws. badania Radio Track
uznajgc, ze jest ono
realizowane zgodnie

ze wszystkimi obowigzujgcymi w

branzy standardami. Nie
wykazano réwniez, by miano
ostabiac wyniki stuchalnosci
konkurencyjnych do
zleceniodawcow badania
stacji radiowych.

NIK krytycznie
o panstwowym KIM-ie

Najwyzsza Izba Konftroli skierowata
do prokuratury zawiadomienie

O podejrzeniu popetnienia
przestepstwa w zwigzku

z nieprawidtowosciami, do jakich
miato dochodzi¢ w Krajowym
Instytucie Medidw, ktéry prowadszi
pomiar konsumpciji radia i telewizji
konkurencyjny do rynkowych
standarddéw. NIK ocenita
negatywnie dziatalnos¢ KIM-u we
wszystkich zbadanych obszarach.

N sprawdz PRASOWKE | LOVE RADIO,
D czyli comiesieczny przeglad najwazniejszych wydarzen radiowych



https://iloveradio.pl/kategoria/prasowki-radiowe/
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| Love Radio — juz od 7 lat!

| Love Radio to platforma wiedzy o rynku
i reklamie radiowej dla specjalistow
i profesjonalistow. Celem projektu jest
popularyzowanie radia w Polsce jako
efektywnego medium reklomowego poprzez
dziatania promocyjne, edukacyjne
i badawcze.

Na portalu iloveradio.pl znajdujg sie m.in. case
studies, eksperckie artykuty, dane na temat
stuchalnosci radia, praktyczne porady dla
media plannerdw i marketerow.

Przedsiewziecie realizowane jest wspolnie przez trzy
grupy radiowe: Grupe EUROZET (Grupa Radiowa
Agory i Eurozet), Grupe RMF i Grupe ZPR Media S.A.

®
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www.iloveradio.pl
blisko 150 eksperckich tekstéw, kazdego miesigca nowe analizy,
raporty i podsumowania

www.fb.me/ILoveRadioPL
zawsze najéwiezsze informacije o reklamie radiowej, aktualne

statystyki, eksperckie teksty, profil obserwuje ponad 5,4 tys. oséb

profil na Linkedln
eksperckie opracowania, infografiki, specjalistyczne analizy
o reklamie radiowe;j

newsletter

co miesigc podsumowanie najnowszych tekstéw, analiz
i raportéw — wszystko w jednym mailu.

Zapisz sie na iloveradio.pl/newsletter
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https://open.spotify.com/show/5kMXvlQUafYrKhGvP6UZco
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kontakt:
Kacha Szaniawska, project managerka porozumienia | LOVE RADIO
kontaki@iloveradio.pl
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