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1IIKBR

Radio jest jednym z najpopularniejszych

i najtatwiej dostepnych medidw. Stuchajg go wszyscy,
bez wzgledu na wiek.

Radio
Polacy czesto i chetnie wtgczajg radio, spedzajg w jego

towarzystwie srednio ponad cztery godziny.

- medium
powszechne

Najwiecej 0séb stucha radia w samochodzie

— to tendencja rosngaca od szesciu lat.

Radio utrzymuje wysoki zasieg a niewielkie korekty

wynikajg gtownie z pojawienia sie innych form audio.

Niemal co pigty badany deklaruje stuchanie podcastéow

radiowych.




I Zasieg radia w 2024 roku "'”KBR

Wedtug danych badania Radio Track za rok 2024, kazdego dnia radia stucha blisko 19 mIn oséb,
a co najmniej raz w tygodniu - ok. 24,5 min.
Audytorium radiowe to codziennie ponad 63 proc. Polakéw a w skali tygodnia - ponad 83 procent.

ZASIEG DZIENNY ZASIEG TYGODNIOWY

Zrédto: Radio Track, Kantar Polska, Adres:Media; styczeh — grudzien 2024, grupa 15+, n = 84 085
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Radio jest

Podcasty radiowe to dostepne w

SI’UChane internecie fragmenty programow
. radiowych lub dedykowane audycje
ta kze W produkowane przez nadawcow
. radiowych.
fO rmie Podcasty radiowe zyskujg na
4 popularnosci. Obecnie niemal co piaty
pOd Ca StOW badany deklaruje, ze stuchaich co

najmniej raz w tygodniu.

Zrodto: Total Audio 2024. Adres:Media. N=2223.




I Grupy wiekowe stuchaczy IIIKBR

We wszystkich grupach wiekowych radio notuje bardzo wysoka stuchalnosc. Najpopularniejsze jest wsrdd oséb
dorostych — radia stucha blisko 87 proc. Polakdéw w wieku 40-59 |at.
W najmtodszej grupie jest to medium bardzo popularne z wynikiem przekraczajgcym 75 proc.

GRUPY WIEKOWE SYTUACJA ZAWODOWA
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Zrédto: Radio Track, Kantar Polska, Adres:Media; styczen — grudzien 2024, zasieg tygodniowy, n = 84 085




1IIKBR

Miejsca stuchania radia

Ponad 11 miIn oséb wtgcza radio podczas podrozy
samochodem.

W trakcie codziennych czynnosci i odpoczynku
w domu radio towarzyszy 8,7 mln osob.

Podczas pracy radia stucha 3,7 mln oséb.




Stuchalnos¢ radia w ciagu dnia 1IIKBR

Poranny szczyt stuchalnosci w dni powszednie zaczyna sie o godz. 7.00, kiedy radio towarzyszy najwiekszej liczbie
Polakow w trakcie przygotowan do wyjscia z domu i w drodze do pracy lub szkoty.
Az do godz. 16.00 stuchalnos¢ radia utrzymuje sie na wysokim poziomie powyzej 20 proc.
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Zrédto: Radio Track, Kantar Polska, Adres:Media; styczeh — grudzien 2024, grupa 15+, n = 84 085




1IIKBR

I Stuchalnosc¢ radia w ciggu dnia wsréod mtodziezy

Mtodzi ludzie stuchajg radia w innych godzinach niz osoby z pozostatych grup wiekowych, co wynika przede
wszystkim z innego stylu zycia. Dla grupy 15 — 24 lata poranny szczyt stuchalnosci przypada takze o godz. 7.00, ale
najwiecej os6b z tej grupy stucha radia popotudniami, szczegdlnie w godz. 14.00 - 16.00.
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Zrédto: Radio Track, Kantar Polska, Adres:Media; styczen — grudzien 2024, grupa 15-24 lata, n = 84 085



1IIKBR Liczba stacji stuchanych w ciggu dnia

Polacy sg lojalnymi stuchaczami. Wiekszos$¢ (57 proc.) jest wierna
tylko jednej stacji.

Oferta radiowa w Polsce jest szeroka i roznorodna, co pozwala
stuchaczom wybrac jedng, odpowiadajgcg im stacje i pozostac

Z nig na dfugi czas.

3 stacje lub
wiecej; 14%

2 stacje; 289
stacle, 1 stacja; 57%

Zrédio: Radio Track, Kantar Polska, Adres:Media; styczen — grudzien 2024,

grupa 15+, n = 84 085




1IIIKBR

Czas
stuchania
radia

Radio to medium catego dnia.

Polacy wtaczajg radio wczesnym
rankiem i spedzajg w jego
towarzystwie czas az do pdznego
popotudnia.




Sredni czas stuchania radia

1IIKBR

Polacy lubig stucha¢ radia duzo i dtugo. Co czwarty stuchacz spedza przy odbiorniku 6 godzin lub wiecej. Najczescie]

sg to osoby, ktore stuchajg radia w pracy - pracownicy biur, urzedow czy sklepow.
Drugg najwiekszg grupa stuchaczy sg z kolei osoby wtgczajgce radio na krocej niz godzine — to gtownie osoby, ktore

stuchaja radia w samochodzie.

Sredni czas stuchania

4 godz. 7 minut

Zrédto: Radio Track, Kantar Polska, Adres:Media; styczeh — grudzien 2024, grupa 15+, n = 84 085

krécej niz

ponad 6 godzin; godzineg; 24%

27%

5-6 godziny; 5%

1-2 godziny; 19%
4-5 godziny; 6%

3-4 godziny; 8%

2-3godziny; 11%




I Wiosna i latem stuchamy radia dtuzej 1IIKBR

Czas poswiecany na stuchanie radia zmienia sie w zaleznosci od pory roku. Gdy jest ciepto, funkcjonujemy
nieco inaczej, czesciej sie przemieszczamy i wiecej czasu spedzamy w samochodzie, co wptywa na
konsumpcje medidw.

Piekna pogoda, utrzymujgca sie w zesztym roku od wczesnej wiosny, sprzyjata dtuzszemu stuchaniu radia.

SREDNI DZIENNY CZAS StUCHANIA (w minutach)
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Zrédto: Radio Track, Kantar Polska, Adres:Media; styczeh — grudzien 2024, grupa 15+, n = 84 085
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Zaufanie do radia jako medium

Total Audio 2024

_



Radio — lider zaufania

Radio jest

Radio jest liderem pod wzgledem

najba rdziej zaufania wérdd stuchaczy.
. 45 proc. badanych ocenia je bardzo
Wiad rngd nym wysoko, czyliod 7 .do 10 w
. dziesieciostopniowej skali.
mEd ium YouTube osigga takg ocene u 35 proc.

badanych a telewizja u 31 proc.

TikTok jest na ostatnim miejscu z
wynikiem 16 proc.




1IIIKBR

I Zaufanie do mediow

45%
B top 4 box
35%
0,
0,
24% 23%
I I 16%

radio YouTube telewizja podcasty radiowe prasa serwisy Spotify podcasty media TikTok

drukowana i portale inne spotecznosciowe

i strony internetowe niz radiowe
internetowe
gazet

Zrédto: Total Audio 2024, Adres:Media, Kantar Polska, wrzesien-pazdziernik 2024, N=2223.
Pytanie: Prosze ocenic¢ zaufanie do tresci dostepnych w réoznych mediach. Na skali od 1 do 10, gdzie 1 oznacza catkowity brak zaufania a 10

peine zaufanie, prosze o ocene na ile ma Pani zaufanie do treéci w ...(nazwa medium)
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Najpopularniejsze formaty radiowe

Radio Track 2024

_



1IIKBR

Gitowne formaty
radiowe

Najpopularniejszym formatem jest AC (czyli muzyka pop —
wspofczesna i z ostatnich 3—4 dekad), wykorzystywany przez
stacje ogolnopolskie. AC gromadzi 10,4 min stuchaczy dziennie.
Drugim pod wzgledem popularnosci jest CHR — czyli dynamiczna
wspotczesna muzyka. Stacji o formacie CHR stucha codziennie
Srednio 3,8 mln oséb.

Podium zamyka format oldies, ze starszymi przebojami,
skierowany do osob dojrzatych. Kazdego dnia ma 1,7 min

stuchaczy.
* Porownujgc poszczegdlne formaty nalezy bra¢ pod uwage ich potencjat —w poszczegdlnych
formatach nadaje rézna liczba stacji o bardzo zréznicowanym zasiegu technicznym.

F




Stuchalnosc¢ formatow radiowych

xc | ¢
on I
oldies / oldies AC _ 6%
rock _ 4%
news&talk _ 4%
disco _ 3%
classical - 2%

soft AC / easy lestening - 2%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Zrédto: Radio Track, Kantar Polska, Adres:Media; styczeh — grudzien 2024, grupa 15+, n = 84 085




JIIKBR

Zrédta sygnatu radiowego

Radio Track 2024

_



I Zrédta sygnatu radiowego 1IIKBR

W, % Antena radiowa FM

% Antena to najpowszechniejsze zrodto sygnatu radiowego. Korzystamy z niej stuchajgc radia w domu, pracy i w

samochodzie. Poprzez antene FM radia stucha codziennie 17,4 min oséb. Na ten sposéb odbioru przypada ponad 86 proc.
czasu poswieconego na stuchanie radia.

Internet

Internet staje sie coraz popularniejszym zrodtem sygnatu radiowego. W ciggu ostatniego roku przybyto blisko 150 tys. tego
typu stuchaczy a w ciggu ostatnich dwdch lat - 320 tysiecy.

W 2024 roku radia przez internet stuchato okoto 2,4 mln oséb. Ponad 12 proc. udziatu w czasie stuchania radia przypadto
na internet.

Dekoder TV kablowej/cyfrowej

Dekodery telewizyjne takze stanowig zrédto odbioru sygnatu radiowego. 430 tys. Polakdéw stuchato w ten sposéb radia w
2024 roku. Przektada sie to na 1,3 proc. udziatu w czasie stuchania.

DAB+

Nadal sladowa jest stuchalnos$¢ radia cyfrowego DAB+. W 2024 roku tylko 61 tys. 0séb korzystato z tej formy odbioru

radia. Co ciekawe, liczba 0sodb stuchajgcych DAB+ spadfa o 10 tys. w poréwnaniu z rokiem 2023. Pod wzgledem udziatu
w czasie stuchania, DAB+ uzyskuje 0,3 proc.

Zrodio: Radio Track, Kantar Polska, Adres:Media; styczen — grudzien 2024, grupa 15+, n = 84 085
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Konsumpcja tresci audio

Total Audio 2024

_



1IIKBR

Polacy chetnie stuchaja nie tylko radia,
ale takze innych tresci audio. Siegaja
zarowno po audio dostepne za

Tresci audio s3

niEOdiqczna posrednictwem internetu, jak i po formy
7 o o g cyfrowe lub modne ostatnio nosniki

CZQSCIQ ZVCIa analogowe.

Polakow

Radio jest liderem w obszarze audio.
Kolejne miejsca zajmujg streamingi audio,
streamingi wideo oraz podcasty.




.||||KBR

Udziat form audio w czasie stuchania

® Radio ogdtem

m Streaming audio

® Streaming wideo

® Podcasty ogotem

®m Muzyczne TV

= Plyty CD lub winylowe

m Zapisane pliki muzyczne

= Audiobooki

Zrodio: Total Audio 2024, Adres:Media, Kantar Polska, wrzesien-pazdziernik 2024, N=2223.



1IIKBR

I Urzadzenia uzywane do stuchania

Smartfon zrewolucjonizowat sposob korzystania z mediow i stat sie nieodtgcznym Zrédtem audio. Jednak wecigz
najpopularniejszym urzgdzeniem do odbioru audio pozostaje radioodbiornik.

Na trzecim miejscu wsréd urzgdzen uzywanych do stuchania jest telewizor lub laptop, wymieniane przez nieco mniej niz
potowe badanych.

80%
71%

70% 65%
60%

, 47%
20 43% ;
40%
30%
20% 18% 16%

10%
0% - ]

Radio Telefon, smartfon  Telewizor / smart TV Laptop, komputer lub Wieza audio Odtwarzacz CD lub Odtwarzacz MP3 / Gtosnik typu Alexa
tablet gramofon MP4

Zrédio: Total Audio 2024, Adres:Media, Kantar Polska, wrzesien-pazdziernik 2024, N=2223.




1IIKBR

Stuchalnos¢ audio w réznych miejscach

53 proc. udziatu w czasie stuchania tresci audio przypada na dom. W
pracy lub w szkole audio ma 18 proc. udziatu w czasie stuchania, a w
samochodzie — 17 proc.

= W domu

= W samochodzie

® W sr. komunikaciji

= W pracy, szkole

® Poza domem

= U kogos znajomego

® W kawiarni, barze

® Naspacerze

® wczasie aktywnosci fizyczne|

® Winmym miejscu

Zrodto: Total Audio 2024. Adres:Media. N=2223.




1IIKBR

Stuchanie audio w porownaniu do roku ubiegtego

Ponad 40 proc. badanych deklaruje, ze stucha obecnie radia tak samo czesto jak rok temu. Odsetek deklarujgcych, ze stucha nawet
czesciej niz rok temu jest wyzszy niz tych, ktorzy stuchaja rzadziej.
W deklaracjach badanych takze streaming, podcasty i audiobooki sg stuchane czesciej niz rok temu.

Radio 14% 43%
Streaming wideo 15% 28%

Streaming audio 12% 15%
Muzyczna TV 5% 11% Czesciej niz rok temu
Podcasty radiowe % 8% Tak samo czesto jak rok temu
Podcasty z innych zrédet 7% 10% = e oty
Zapisane pliki muzyczne 4% 9%
Ptyty CD lub winylowe 3% 7%
Audiobooki 5% 5%

Zrédio: Total Audio 2024, Adres:Media, Kantar Polska, wrzesien-pazdziernik 2024, N=2223.
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Zrédfa odkrywania nowej muzyki

Total Audio 2024
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Gtownym
zrodiem
nowej muzyki
jest radio

51 proc. badanych wskazuje radio jako
miejsce, dzieki ktdremu poznaje utwory
muzyczne.

43 proc. badanych znajduje nowosci w
streamingu wideo.

23 proc. poszukuje nowosci w streamingu
audio.




I Zrodta odkrywania nowej muzyki

51%

43%

23%

17% 16%

8%

Kluby, koncerty,
festiwale

Radio Streaming video Streaming audio (
(YouTube, YouTube Spotify, Tidal, Apple
Music lub podobne) Music lub podobne)

Znajomi Muzyczne kanaty w

telewizji

Zrodio: Total Audio 2024, Adres:Media, Kantar Polska, wrzesien-pazdziernik 2024, N=2223.

5%

Ptyty CD lub
winylowe

|I|||P<:[E;I:a

4% 4% 39

Zapisane pliki Podcasty radiowe  Podcasty z innych
muzyczne np. MP3 czyli podcasty zrédet
pochodzace z radia
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Komitet Badan Radiowych

Radio Track — standard badan radiowych w Polsce

Total Audio — badanie konsumpcji tresci audio

www.badaniaradiowe.pl
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